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SEGUNDA SESION EXTRORDINARIA DEL COMITE TECNICO DEL FIDEICOMISO PARA LA
PROMOCION TURISTICA DEL ESTADO DE TABASCO
“PROMOTUR”
EJERCICIO 2023

En la ciudad de Villahermosa, Tabasco, siendo las 10:00 horas del dia 14 de junio de 2023 reunidos
por la plataforma Zoom , se lievd a cabo la Segunda Sesidon Extraordinaria del ejercicio 2023 del
Comité Técnico del Fideicomiso para la Promocion Turistica del Estado de Tabasco, contando con la
participacién de los miembros integrantes del Comité Técnico: TT. josé Antonio Isidro de Jesis
Nieves Rodriguez, Presidente del Comité Técnico y Titular de la Secretaria de Turismo; Lic. Victor
Manuel Orozco Escorza, Coordinador General de Inversiones y Fideicomisos de la Secretaria de
Finanzas y Suplente del Lic. Luis Romeo Gurria Gurria, Vocal del Comité Técnico y Titular de la
Secretaria de Finanzas; Lic. Juan Antonio Torres Biiez, Subsecretario de Desarrollo Econémico de
la Secretaria para el Desarrollo Econdmico y la Com petitividad y Suplente del Ing. José Friedrich
Garcia Mallitz, Vocal del Comité Técnico y Titular de la Secretaria para el Desarrollo Econémico y la
Competitividad; Lic. Abraham Ortiz Manzanilla , Subdirector de Apoyo Técnico de la Secretaria de
Administracion e Innovacién Gubernamental y Suplente del Lic. Carlos Enrique Ifiiguez Rosique,
Vocal del Comité Técnico y Titular de la Secretaria de Administracién e Innovacién Gubernamental;
Mtra. Xanath Alexandra Rebolledo Gonzalez Subsecretaria de Desarrollo Cultural de la Secretaria
de Cultura y suplente del Mtro. Ramiro Chavez Gochicoa, Titular de la Secretaria de Cultura; Ing.
Jesus Manuel Raiil Soberano, Presidente de la Asociacion Mexicana de Hoteles y Moteles de
Tabasco A.C. (AMHMT) y Vocal del Comité Técnico; Lic. José Lope Baez Secretario de la AMHMT y
Vocal del Comité Técnico , Lic. Omar Medina Espinoza Pro-Secretario de la AMHMT Vocal del
Comité Técnico, L.A. Raiill Montoya Gonzilez Comisario D de la Direccién General de Organos
Internos de Control y Comisarios Publicos de 'a Secretaria de la Funcion Publica y Suplente del L.C.P.
Jaime Antonio Farias Mora, Comisario del Comité Técnico y Titular de la Secretaria de la Funcion
Publica; Lic. Guadalupe Garcia Ramén Secretaria de Actas y Acuerdos del Comité Técnico del
Fideicomiso para la Promocion Turistica del Estade de Tabasco (OCV Tabasco) , Lic. Juan Carlos
Calderon Alipi, Director General del Fideicomiso para la Promocién Turistica del Estado de Tabasco
(OCV) Tabasco); todeos reunidos bajo el siguiente:

_k
x

\/
ORDEN DEL DiA &\ y )
Q‘b‘v

1. Lista de asistencia y declaracion de quérum.

2. Apertura de la reunién y Bienvenida.

3. Lecturay Aprobacion del Orden del dia. Lic. Guadzlupe Garcia Ramén, Secretaria de Actas
y Acuerdos. \'

4. Solicitud, y autorizacion para llevair a cabo el proyecto TABASCO en el RESTAURANTE

ARROYO en México en sustitucion del provecto Punto México.

1
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TABASCO

Informacion vuelo Valaris - Villahermosa- Tijuana /Gestién del conocimiento.
6. Presentaciony propuesta de Desarrollo de un Programa de Marketing Innovador para
Tabasco por el Consultor Chief Commercial Officer Peter E. Pincus,CTC.

7. Clausura de la reunién.

2. Apertura de la reunién y bienvenida.

En uso de la palabra, el TT. Jcsé Antonio Isidro de 'ests Nieves Rodriguez, Presidente del Comité
Técnico, dalabienvenidaalos integrantes presentes, agradeciendo su asistencia y declara la apertura
de la Segunda Sesién Extraordinaria del Comité Técnico del Fideicomiso para la Promocién Turistica

del Estado de Tabasco del gjercicio 2023.

3. Lecturay Aprobacién del Orden del Dia.

En uso de la palabra, la Lic. Guadalupe Garcia Ramdn, Secretaria de Actas y Acuerdos del Comité
Técnico del Fideicomiso para la Promocién Turistica del Estado de Tabasco, procedié a realizar la

lectura para aprobacién del orden dia de la Segunda Sesién Extraordinaria del Fideicomiso para la
Promocion Turistica de Tabasco, y lc somete a la aprobacién de los miembros del Comité Técnico

presentes en la sesion.

ACUERDO-PROMOTUR-SE?2-A1-14-06-2023: Los integrantes del Comité Técnico con fundamento
en el articulo 10 de la Tercera Modificacion al Reglamento para la Operacién y Funcionamiento del
Comité, aprueban por unanimidad de votos, la modificacién del orden del dia de la Segunda Sesién

Extraordinaria del ejercicio 2023 del Comité Técnico del Fideicomiso para la Promocién Tur#

Estado de Tabasco, para quedar como sigue:
ORDEN DEL DiA

Lista de asistencia y declaracion de quérum.
Apertura de la reunién y Bienvenida.

Lectura y Aprobacion del Orden del dia.

B

Solicitud, analisis y en su caso autorizacion del Programa de Marketing innovador

para Tabasco por el Consultor Chief Commercial Officer Peter E. Pincus, CTC.

B QY
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TABARCL

5. Solicitud, analisis y en su caso autorizacién para la reasignacién de recursos del
presupuesto 2023 del proyecto 002 Campafia de RRPP y Publicidad; App Turistica (Visite
Tabasco.com )para el Programa de Marketing innovador para Tabasco por el Consultor
Chief Commercial Officer Peter E. Pincus, CTC.

6. Solicitud, analisis y en su caso autorizacién para la contratacién del Consultor Chief
Commercial Officer Peter E. Pincus, CTC. Programa de Marketing innovador para
Tabasco.

7. Solicitud, y autorizacion de reasignacién de recursos Proyecto 002, partida del
segmento Leisure, para el proyecto TABASCO en el RESTAURANTE ARROYO en México
en sustituciéon del proyecto Punto México.

8. Solicitud, y autorizacion para llevar a cabo el proyecto TABASCO en el RESTAURANTE
ARROYO en México en sustitucion del proyecto Punto México. Proyecto 002, partida
del segmento Leisure.

9. Presentacion y en su caso autorizacion de la modificacion de presupuesto ante el
FIDEET a los proyectos:

1. Participacion en el Festival del Queso Artesanal en apoyo al H. Ayuntamiento de
Tenosique Tabasco.
2.Festival del Chocolate 2023.

10. Informacion vuelo Volaris - Villahermosa- Tijuana /Gestion del conocimiento.

11. Autorizacion para la contrataciéon del Representante de Ventas del destino en la
Ciudad de México. Proyecto 002. Atraccion y atencion de eventos para dar suficiencia
presupuestal a Gastos de Promocién y Venta del Destino.

12. Clausura de la reuriién.

4. Solicitud, analisis y en su caso autorizaciéon del Programa de Marketing innovador para

Tabasco por el Consultor Chief Commercial Officer Peter E. Pincus, CTC.

En uso de la palabra, el TT. josé Antonio Isidro de Jesiis Nieves Rodriguez, Presidente del Comité
Técnico y Titular de la Secre:aria de Turismo presenta al Comité Técnico el Programa de Marketing

innovador para Tabasco jor el Consultor Chief Commercial Officer Peter E. Pincus, CTC. CCRA

Travel la cual es pionera en plataformas y programa novedosos y creativos que conectan a |

Acta de la Segunda Sesién Extraordinaria del Fidzicomiso para la Promocién Turistica del ESté{dOMaSCO,
celebrada el dia 14 de junio de 2023.




TABARCO

profesionales y proveedores de viajes con los productos y servicios que necesitan para generar
ingresos relaciones y reconocimiento de marca, en el mercado de viajes, esta red ofrece soluciones
integrales a través de estrategias de marketing adaptadas a las necesidades de cada destino turistico,
se trata de hacer que el destfn() y sus productos sean accesibles; ofrece distribucién a través de una
combinacion de métodos de reserva y conexiones directas con sus socios, y pruebas beta, el cual
ofrece para Tabasco Paquete de marketing clasico de ocio con un costo de $5000 Délares americanos,

el cual contiene lo siguiente :(ANEX01)

e Listado de directorio de proveedores

e Publicacién de ofertas especiales en el sitio de miembros de
e (2) Dos publicaciones de blog

e (2) Dos publicaciones en redes sociales

e (2) Dos ofertas especiales

e Ofertas especiales para agentes: 1 por mes

e Unanuncio grafico de Let&#39;s Talk Leisure V. /

(1) One Weekly Insider - Colocacién estindar

e

e  Oportunidades parz hablar en las reuniones de los capitulos

Una vez presentada y analizada la informacion, los integrantes del Comité Técnico emiten el //
{

siguiente:

ACUERDO-PROMOTUR-SE2-A2-14-06-2023: Con fundamento en la Clausula Novena del Cuarto

Convenio Modificatorio y Riexpresion al Contrato del Fideicomiso para la Promocién Turistica del ( \

estado de Tabasco los integrantes del Comité Técnico se da por enterado del Programa de

Marketing innovador para Tabasco presentado por el consultor Chief Commercial Officer Peter E. ql

Pincus, CTC. f
{

5. Solicitud, analisis y en su caso autorizacién para la reasignacién de recursos del presupuesto

2023 del proyecto 002 Camparfia de RRPP y Publicidad; App Turistica (Visite Tabasco.com) para’él

E. Pincus, CTC

-
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FABASCO

En uso de la palabra, el TT. José Antonio Isidro de Jesus Nieves Rodriguez, Presidente del Comité

Técnicoy Titular de la Secretaria de Turismo solicita autorizacién a los integrantes del comité técnico
para la reasignacion de recursos del presupuesto 2023 del proyecto 002 Campaiia de RRPP y
Publicidad; App Turistica (Visite Tabasco.com), para el Programa de Marketing innovador para
Tabasco por el Consultor Chief Commercial Officer Peter E. Pincus, CTC, por la cantidad de
$100,000.00 (Cien mil pesos 00/100 M.N.) siendo que el programa tiene un costo de 5,000DIs al tipo

de cambio del dia quedando de la siguiente manera: TABLA A.

Proyecto | Evento/referencia | Presupuesto | Presupuesta | $ Disporible 7 Reduccién Ampliacion Nuevo
: Autorizado Ejercido | presupuesto
: . _disponible
| App Turistica ]
| twww visitetabasee ¢ : :
: om) % 250,000.00 . $41.760.00 $208,240.00 $ 100,000.00 i $108,240.00
pﬂoz‘ Promoc;én’ coov e T rme—.
Publicidad, y Desarrolio de un
Gastos de venta Programade .
parala atraccién  Marketing innovadar $0.00 $ $0.00 $0.00 $100,000.00 $100,000.,00
de turistas paraTabasco por ¢} ’
individuales y Consultor Chief-
grupos. Commercial
Officer Pater E.
(Campaiiade RRPP | pjciis c1¢
y Publicidad)

ACUERDO-PROMOTUR-SE2-A3-14-06-2023: Con fundamento en la Clausula Novena inciso j)

del Cuarto Convenio Modificatorio y Reexpresion al Contrato del Fideicomiso para la
Promocién Turistica del estado de Tabasco, y el articulo 15 de la Tercera Modificacién al
Reglamento para la Operacién y Funcionamiento del Fideicomiso, los integrantes del Comité

Técnico acuerdany autorizan la reasignacion de recursos por la cantidad de hasta $100,000.00
(Cien mil pesos 00/100 M.N) del presupuesto 2023 del proyecto 002 Campafia de RRPP y
Publicidad; App Turistica (Visite Tabasco.com). para llevar a cabo el Programa de Marketing
innovador para Tabasce jyor el Consultor Chief Commercial Officer Peter E. Pincus, CTC, por la
cantidad de $100,000.00 (Cien mil pesos 00/100 M.N.) siendo que el programa tiene un costo de
5,000DIs al tipo de cambio del dfa.

6.Solicitud, analisis y en su caso autorizacion parala contratacién del Consultor Chief Commercial

Gfficer Peter E. Pincus, CTC. Programa de Marketing Innovador para Tabasco.

Acta de la Segunda Sesion Extraordinaria del Fideicomiso para la Promocién Turistica del Estado de Tab ; co,
celebrada el dia 14 de junio de 2023. ‘




TABASCO

En uso de la palabra, el TT. José Antonio Isidro de Jestis Nieves Rodriguez, Presidente del Comité
Técnico y Titular de la Secretaria de Turismo presenta al Comité Técnico solicita autorizacién a los
integrantes del comité técnico para la contratacién del Consultor Chief Commercial Officer Peter E.
Pincus, CTC. Programa de Marketing Innovador para Tabasco , el cual ofrece para Tabasco

Paquete de marketing clasico de ocio con un costo de $5000 Délares americanos, que viene siendo

de aproximadamente (100,000.00 ) (Cien mil pesos 00/100M.N)el cual serfa el siguiente :(ANEX01)

e Listado de directorio de proveedores

e Publicacién de ofertas especiales en el sitio de miembros de
® (2) Dos publicaciones de blog

e (2) Dos publicaciones en redes sociales

e (2) Dos ofertas especiales

e Ofertas especiales para agentes: 1 por mes

e Un anuncio grafico de Let&#39;s Talk Leisure

(1) One Weekly Insider - Colocacién estandar

Oportunidades para hablar en las reuniones de los capitulos

El representante de la Secretaria de la Funciéa Pablica sefiala que tanto para esta autorizacion como
para cualquier otra que implique el ejercicio de recursos, se debe dar cumplimiento a lo establecido
enla Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Prestacién de Servicios del Estado de Tabasco y demas

normatividad aplicable, ya que el fideicomiso es considerado una entidad.

ACUERDO-PROMOTUR-SE2-A4-14-06-2023: Con fundamento en la Cldusula Novena inciso j) del

Cuarto Convenio Modificatorio y Reexpresién al Contrato del Fideicomiso para la Promocién
Turistica del estado de Tabasco asf como del articulo 15 de la Tercera Modificacién al Reglamento
para la Operacién y Funcionamiento del Fideicomiso, los integrantes del Comité Técnico se da por
enterado, y autorizan por vnanimidad la contratacion del consultor Chief Commercial Officer Peter
E. Pincus, CTC, y con fundamento en el inciso im) de la Clausula Novena, instruyen al Director General
del Fideicomiso para la Promocién Turistica del estaclo de Tabasco realizar los trdmites conducentes
para su contrato, por un costo de hasta 100,000.00 (Cien mil pesos 00,/100 M. N)que vendria 51endo

5000 délares americanos, que incluye lo siguiente :

Acta de la Segunda Sesion Extraordinaria del Fideicomiso para la Promocién Turistica del Estado de Tabas
celebrada el dia 14 de junio de 2023. g
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e Listado de directorio de proveedores preferidos

e Publicacién de ofertas especiales en el sitio de miembros de
* (2) Dos publicaciones de blog

® (2) Dos publicaciones en redes sociales

e (2) Dos ofertas especiales

e Ofertas especiales para agentes: 1 por mes

e Un anuncio grafico de Let&#39;s Talk Leisure

e (1) One Weekly Insider - Colocacién estandar

e Oportunidades parz hablar en las reuniones de los capitulos

Asimismo, se da por enterado que el Consultor Chief Commercial Officer Peter E. Pincus, CTC
realizara un viaje de familiarizacion con asesores para quea conozca las bondades del estado de
Tabasco esta visita tendré un costo de hasta $100,000.00 pesos (Cien mil pesos 00/100M.N) con

cargo a la partida autorizada en el Presupuesto Operativo Anual 2023 de Viajes de familiarizacién.

7. Solicitud, y autorizacién de reasignacién de recursos Proyecto 002, partida del segmento
Leisure, para el proyecto TABASCO en el RESTAURANTE ARROYO en México en sustitucion del

proyecto Punto México.

En uso de la palabra, el TT. José Antenio Isidro de Jesiis Nieves Rodriguez, Presidente del Comité
Técnico y Titular de la Secretaria de Turismo presenta al Comité Técnico la reasignacion de
recursos Proyecto 002. partida del segmento Leisure, para el proyecto TABASCO en el
RESTAURANTE ARROYO en México en sustitucién del proyecto Punto México. el cual sera
realizado por la Secretaria de Turismo, con un presupuesto de $226,600.00 (Doscientos

veintiséis mil, Seiscientos pesos 00/100 M.N) de acuerdo a la TABLA B.

\

Acta de la Segunda Sesion Exiraordinaria del Fideicomiso para la Promocién Turistica del Estado de Tabasc ,
celebrada el dia 14 de junio de 2023.
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Proyecto Evento/referencia | Presupuesto T Piégﬁbuesto((' $ Disﬁaﬁible Reduccién Ampliacion Nuevo
Autorizado Ejercido presupuesto
disponihie
477 Edicion Tianguis
Turistico de México
2023. $2,970,000.00 = $2,877,024.67 $92,975.33 $92,975.33 $0.00
P002. Promocidn,
Publicidad, y | Certificacion del
Gastos de venta Instituto infernacionat
parala atraccién de Cacao y Chorolate 1y $ 140,500.00 $99,838.25 $40,661.75 $23,624.67 $17,027.08
de turistas 2 {abrity
individuales y A
grupos.
- Punto México 2023, $110,000.00 $0.00 $ 110,000.00 $0.00 J
{Leisure }
| TABASCO en el
| Restaurante ARROYC
‘ sustituye a Tabasco . 0.00 $226,600.00 | $226600.00 v
en Punto México
2023,

ACUERDO-PROMOTUR-SE2-A6-14-06-2023: Con fundamento en la Clausula Novena inciso j) m)
del Cuarto Convenio Modificatorio y Reexpresién al Contrato del Fideicomiso para la Promocién
Turistica del estado de Tabasco asi como del articulo 15 de la Tercera Modificacién al Reglaménto
para la Operacién y Funcionarmiento del Fideicomiso, los integrantes del Comité Técnico se da por
enterado y autorizan la reasignacién de recursos Proyecto 002. partida del segmento Leisure,

para el proyecto TABASCO en el RESTAURANTE ARROYO en México en sustitucién del

proyecto Punto México. el cual sera realizado por la Secretaria de Turismo, con un

presupuesto de $226,600.00 (Doscientos veintiséis mil, Seiscientos pesos 00/100 M.N) .

8.Solicitud, y autorizacion para llevar a cabo el proyecto TABASCO en el RESTAURANTE
ARROYO en México en sustitucion del proyecto Punto México. Proyecto 002, partida del

segmento Leisure.

En uso de la palabra, el TT. José Antonio Isidro de Jestis Nieves Rodriguez, Presidente del Comité
Técnico y Titular de la Secrataria de Turismo presenta al Comité Técnico el proyecto TABASCO
en el RESTAURANTE ARROYO en México en sustitucién del proyecto Punto México, que sera
realizado por la Secretaria de Turismo, con un presupuesto $226,600.00 (Doscientos
veintiséis mil, Seiscientos pesos 00/100 M.N) cual tiene como principales objetivos: (ANEXO
2).

¢ Participacion de Tabasco en Restaurante Arroyo Ciudad de México 6 al 30 de julio
e Promocién directa y posicionamiento de Tabasco Memorable. Promocién directa y
posicionamiento de nuestros Festivales: Chocolate, Queso, Pejelagarto, Butifarra y Ost

Acta de la Segunda Sesién Extraordinaria del Fideicomiso para la Promocién Turistica del Estado de Tabascﬁ
celebrada el dia 14 de junio de 2023.



TABASCE

® Promocién y posicionamiento de la gastronomia de Tabasco.
* Vinculacién con clientes potenciales para la venta de artesanias y productos tabasquefios.

Restaurante Arroyo, es un lugar impregnado del espiritu mexicano con 80 afios de experiencia, lleno
de historia y tradicién; con una afluencia de mas de 10,000 comensales a la semana
aproximadamente. Desde hace algtin tiempo invitan al afio a 4 estados de la republica mexicana a
formar parte de Restaurante Arroyo mostrando su riqueza artesanal, cultural y gastrondémica, este

2023 Tabasco es uno de sus invitados para hacer presencia durante el mes de julio.

ACUERDO-PROMOTUR-SE2-A5-14-06-2023: Con fundamento en la Clausula Novena del Cuarto

Convenio Modificatorio y Reexpresién al Contrato del Fideicomiso para la Promocién Turistica del
estado de Tabasco asi como del articulo 15 de la Tercera Modificacién al Reglamento para la
Operacién y Funcionamiento del Fideicomiso, los integrantes del Comité Técnico se da por enterado
y autorizan el proyecto TABASCO en el RESTAURANTE ARROYO en México para que lo reai)ice

la Secretaria de Turismo, ¢l cual se llevara a cabo del 6 al 30 de julio del presente afio.

9.Presentacion y en su caso autorizacién de la modificacién de presupuesto ante el FIDEET los
proyectos:
1. Participacién en el 9° Festival del Queso Artesanal en apoyo al H. Ayuntamiento de
Tenosique Tabasco.

2. Doceavo Festival del Chocolate 2023.

Técnico y Titular de la Secretaria de Turismo presenta al Comité Técnico la modificacién d

En uso de la palabra el TT. José Antonio Isidro de Jesus Nieves Rodriguez, Presidente del Comif \
' /
/
V4

presupuesto de los Proyectos: Participacién en el 9° Festival del Queso Artesanal en apoyo al H.
Ayuntamiento de Tenosique Tabasco y del Doceavo Festival del Chocolate 2023, para que se
gestionen los recursos ante el FIDEET y se modifique la solicitud de los proyectos de acuerdo a los
lineamientos establecidos por el citado Fideicomiso, ya que la solicitud de cada proyecto estaba de
la siguiente manera :
e Participacién en el 9° Festival del Queso Artesanal en apoyo al H. Ayuntamiento de
Tenosique Tabasco $3,500,000.00 (Tres millones quinientos mil pesos 00/100 M.N).
¢ Doceavo Festival del Chocolate 2023 $10,000,000.00 (Diez millones de pesos 00/100

M.N) y se propone quede la siguiente manera:

Y

\V4

Acta de la Segunda Sesion Extraordinaria del Fideicomiso para la Promocién Turistica del Estado de Tabasc,
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TABASCO

1. Participaciéon en el 9°Festival del Queso Artesanal en apoyo al H. Ayuntamiento de
Tenosique Tabasco $3,000,0000.00 (Tres Millones de pesos 00/100 M.N).
2. Doceavo Festival del Chocolate 2023 $9,000.00 (Nueve millones de pesos 00/100 M.N.)

ACUERDO-PROMOTUR-SE2-A7-14-06-2023: Con fundamento en la Clausula Novena inciso j) m)
del Cuarto Convenio Modificatorio y Reexpresién al Contrato del Fideicomiso para la Promocién
Turistica del estado de Tabasco asi como del articulo 15 de la Tercera Modificacién al Reglamento
para la Operacién y Funcionarmiento del Fideicomiso, los integrantes del Comité Técnico se da por
enterado y autorizan se modifique la solicitud de los proyectos de acuerdo a los lineamientos que
establezca el FIDEET y que scn los proyectos Participacion en el 9°estival del Queso Artesanal
en apoyo al H. Ayuntamiento de Tenosique Tabasco. $3,000,000.00 (Tres Millones de pesos
00/100 M.N), y el Doceavo Festival del Chocolate 2023 $9,000,000.00 (Nueve millones de
pesos 00/100 M.N.)

10.Informacién vuelo Volaris - Villahermosa- Tijuana /Gestién del conocimiento.

En uso de la palabra el TT. José Antonio Isidro de Jesiis Nieves Rodriguez, Presidente del Comité
Técnico y Titular de la Secretarfa de Turismo, informa al Comité Técnico vuelo Volaris —

Villahermosa- Tijuana sobre la finalidad de coadyuvar con la difusién y Promocion del vuelo.

ACUERDO-PROMOTUR-SE2-A8-14-06-2023: Con fundamento en la Clausula Novena del Cuarto

Convenio Modificatorio y Reexpresién al Contrato del Fideicomiso para la Promocién Turistica del
estado de Tabasco, los integrantes del Comité Técnico se dan por enterado de la promocion del vuelo

Volaris -Villahermosa-Tijuana.

11. Autorizacion para la contratacién del Representante de Ventas del destino en la Ciudad de
México. Proyecto 002. Atraccién y atencion de eventos para dar suficiencia presupuestal a

Gastos de Promocion y Venta del Destino.

Siguiendo con el orden del dia el Lic. Juan Carlos Calderén Alipi, Director del Fideicomiso presenta
ante el Comité Técnico presenta las propuestas econiémicas de David Hidalgo y José Galindo como
aspirantes a la Representacién de ventas del Destino y los términos de referencia para lo cual se

basaron en presentar dichas propuestas.

Acta de la Segunda Sesién Extraordinaria del Fideicomiso para la Promocién Turistica del Estado de Tabasc%),
celebrada el dia 14 de junio de 2023.
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ACUERDQ-PROMOTUR-SEZ-A9-14-06-2023: Con fundamento en la Clausula Novena inciso m) del

Cuarto Convenio Modificator.o y Reexpresién al Contrato del Fideicomiso para la Promocién
Turistica del estado de Tabasco asi como del articulo 15 de la Tercera Modificacién al Reglamento
para la Operaci6n y Funcionarniento del Fideicomiso, los integrantes del Comité Técnico se da por
enterado y acuerdan por unanimidad se lleve a cabo unareunion interna de trabajo para el dia martes
20 de junio a las 18:00 horas por via zoom y analizar los términos de referencia en los cuales se
deben de basar los aspirantes a la representacion de ventas del destino en la Ciudad de México y
solicitan al Director General del Fideicomiso enviar por correo electrénico los términos de referencia
que incluyan los objetivos a alcanzar, tareas especificas, calendarios y cualquier otro elemento que

aclare el alcance de dichos servicios.

11. Clausura de la reunién.

Siendo las 12:00 horas del dia 14 de junio del presente afio, el T.T. José Antonio Isidro de Jests Nieves
Rodriguez, Presidente del Comité Técnico da por terminada la presente sesién, estando todos los

presentes conformes con los acuerdos tomados en ella.

\
(N

y

/s
{]:«
Acta de la Segunda Sesién Extriordinaria del Fideicomiso para la Promocién Turistica del Estado de Tabasc*x
celebrada el dia 14 de junio de 2023.
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TABAR O

HOJA PROTOCOLARIA DE FIRMAS DE LA SEGUNDA SESION EXTRAORDINARIA DEL EJERCICIO
2023 DEL COMITE TECNICO DEL FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DEL
ESTADO DE TABASCO, CELEBRADA EL DiA 14 DE JUNIO DEL ANO 2023, EN LA CIUDAD DE
VILLAHERMOSA, CENTRO, TABASCQ»,

T.T. José Antonio Isidro de Jesiis Nieves Rodriguez, Y/
Presidente del Comité Técnico y Titular de la Secretaria de
Turismo

Lic. Victor Manuel Orozco Escorza

Coordinador General de Inversiones y Fideicomisos de la \

Secretaria de Finanzas y Suplente del Lic. Luis Romeo Gurria —
Gurria, Vocal del Comité Técnico y Titular de la Secretaria de
Finanzas.

Lic. Juan Antonio Torres Baez

Subsecretario de Desarrollo Econémico de la Secretarfa para el AN\
Desarrollo Econémico y la Competitividad y Suplente del Ing. ;
José Friedrich Garcia Mallitz, Vocal del Comité Técnico y Titular [ ] AE{
de la Secretarfa para el Desarrollo Econémico y la

Competitividad. ))U/

o~

Pl

Lic. Abraham Ortiz Manzanilla,

—

Subdirector de Apoyo Técnico de la Secretaria de
Administracién e Innovacién Gubernamental y Suplente del
Lic. Carlos Enrique IfiigLez Rosique, Vocal del Comité Técnico y
Titular de la Secretarfa de Administracién e Innovacién
Gubernamental

12

Acta de la Segunda Sesi6én Extraordinaria del Fideicomiso para la Promocién Turistica del Estado de Tabasco,
celebrada el dia 14 de junio de 2023.




TABASCO

Mtra. Xanath Alexandra Rebolledo Gonzalez /
Subsecretaria de Desarrollo Cultural dela Secretaria de Cultura
y suplente del Mtro. Ram.iro Chavez Gochicoa, Titular de la

Secretaria de Cultura.

Ing. Jestis Manuel Raiil Soberano

Presidente de la AMHMT y Vocal del Comité Técnico

Lic. José Lope Baez

Secretario de la AMHMT y Vocal del Comité Técnico

Lic. Omar Medina Espinoza

Pro-Secretario de la AMHMT

Vocal del Comité Técnico

I.A. Ratil Montoya Gonzalez

Comisario D de la Direccién General de Organos Internos de
Control y Comisarios Puablicos de la Secretaria de la Funci6on
Plblica y Suplente del L.C.P. Jaime Antonio Farias Mora,
Comisario del Comité Técnico y Titular de la Secretaria de la
Funcién Publica

Lic. Juan Carlos Calderén Alipi

Director del Fideicomiso y Director General de la OCV Tabasco.

Lic. Guadalupe Garcia Ramén, como Secretaria de Actas y
Acuerdos del Fideicomiso.

Acta de la Segunda Sesién Extraordinaria del Fid21comiso para la Promocién Turistica del Estado de Tabascdd
celebrada el dia 14 de junio de 2023. j



TABASCO

MEMORABLE

PARTICIPACION DE TABASCO EN
RESTAURANTE ARROYO
CDMX
6 AL 30 DE JULIO

Restaurante Arroyo, es un lugar impregnado del espiritu mexicano con 80 afios de
experiencia, lleno de historia y tradicion; con una afluencia de mas de 10,000
comensales a la semana aproximadamente. Desde hace algtin tiempo invitan al afio
a 4 estados de la republica mexicana a formar parte de Restaurante Arroyo
mostrando su riqueza artesanal, cultural y gastronémica, este 2023 Tabasco es uno
de sus invitados para hacer presencia durante el mes de julio.

OBJETIVO.
Promocién directa y posicionamiento de Tabasco Memorable.

Promocién directa y posicionamiento de nuestros Festivales: Chocolate, Queso,
Pejelagarto, Butifarra y Ostidn.

Promocién y posicionamiento de lz gastronomia de Tabasco. 4

Vinculacién con clientes potenciales para la venta de artesanias y productos

tabasquefios.

basque C&/

PROPUESTA DE PARTICIPACION.
Rueda de prensa para presentacién del Destino y dar a conocer Ig presencia de R/
Tabasco en el prestigioso Restaurante Arroyo durante el mes de julio en la cual ;
se hara entrega de un souvenir con material promocional del destino. (\}“
) 7

Experiencia viva del proceso del cacao al chocolate. %
Presencia de la marca Tabasco Memorable en diferentes reas del Restaurante
con 6 tétems de 2x1 mts. con imagen del destino. &
Presencia comercial con 10 booths para la venta de artesanias Y productos X /
hechos a base de cacao y chocolate. /
Los artesanos podrdn mostrar los procesos para Ia elaboracién de sus gff’"“
artesanias.

Inclusién en el submend de platillos tabasquefios, para lo cual con anterioridad,
el Chef del Restauante Arroyo visitara el destino para conocer la elaboracién de
dichos platillos y poder replicarlos durante el mes de julio en el restaurante.

1
\
3,
N
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TABASCO

MEMORABLE

FACILIDADES DE PARTICIPACION,

El Restaurante otorga para la exposicion, promocién y venta de productos
tabasquefios 10 booths sin costo.

El Restaurante otorga hospedaje y alimentos durante todo el mes a los 10
expositores participantes. .
El restaurante ofrece el espacio sin costo para la realizacién de Ia rueda de
prensa. -
La Secretaria de Turismo otorgara a los expositores el servicio de transportacion

via terrestre en la Transit de la Secretaria Vsa-CDMX-Vsa. L

Los expositores se dividirdn en dos bloques, con la finalidad de que puedan
participar la mayor cantidad de artesanos y productores posibles.

Semana 1 y 2 primer bloque de 10 expositores (5 artesanos y 5
chocolatergs)

Semana 3 y 4 segundo bloque de 10 expositores (5 artesanos y 5
chocolateras)

ISMQO

BEA DETUREMO

TABASUL
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PROYECTO DE PRESUPUESTO
PARTICIPACION EN EL 90. FESTIVAL DEL QUESO, _ = /
EN APOYO AL H. AYUNTAMIENTO DE TENOSIQUE /8
CENTRO DE CONVENCIONES, TENOSIQUE, TABASCO
A L A b2 £} I | 3 A ». 38 G
1 GASTOS DE OPERACION DE EVENTOS Y ACTIVIDADES $ 2,410,000.00
PRODUCCION, MONTAJE Y AMBIENTACION DE STAND Y FOROS,
14 INCLUYE: ADAPTACION Y MONTAJE DEL STAND DE TURISMO, 150 $ 2 100.000.00
' STANDS CON INSTALACION ELECTRICA Y ARRENDAMIENTOS DE A
DIVERSOS MOBILIARIOS PARA ZONA DE SERVICIOS.
ARRENDAMIENTO, MONTAJE Y DESMONTAJE DE MODULOS PARA
1.2 FORTALECER EL DESARROLLO DE MYPIMES TURISTICAS A TRAVESDE |$ 230,226.00
COCINERAS TRADICIONALES DE LA ZONA DE LOS RiOS ’
ARRENDAMIENTO DE TOLDO DE 10X20 Mts., INCLUYE: LIMPIEZA Y
1.3 MONTAJE, AMBIENTACION Y PRODUCCION, INSTALACION ELECTRICA $ 40,000.00
CON ILUMINACION E INSTALACION HIDROSANITARIA. /
1.4 RENTA DE MOBILIARIO - BANO PORTATIL CLIMATIZADO $ 14,616.00 | /
1.5 RENTA DE MOBILIARIO - MESAS Y SILLAS DE MADERA, TEMPLETE $ 25,158.00 |/
2 GASTOS ATENCION A VISITANTES $ 115,000.00
2.1 HOSPEDAJE CHEFS E INVITADOS ESPECIALES $ 10,000.00
2.2 HOSPEDAJE PERSONAL OPERATIVO $ 50,000.00/] ,
2.3 COMIDAS CHEF E INVITADOS ESPECIALES $ 10,000.00 |/
2.4 BOLETOS DE AVION (NACIONALES Y EXTRANJEROS) $ 45,000.00
3 GASTOS PARA COCINAS Y CATAS $ 80,000.00 @U/
3.1 INSUMOS PARA CONCURSO $ 15,000.00
3.2 MATERIAL Y EQUIPO DE COCINA $ 65,000.00
4 OPERATIVIDAD $ 152,000.00 ‘tk
4.1 VIGILANCIA Y LIMPIEZA $ 7,000.00
4.2 MATERIAL DE LIMPIEZA Y BOTES BASURA $ 30,000.00 | « /mj
4.3 MATERIAL DE CONTRUCCION, REPARACION, FERRETERIA vV OTROS $ 50,000.00 o ¥
4.4 ALIMENTOS DE PERSONAL OPERATIVO $ 50,000.00 / ;
4.5 COFFEE BREAK Y COMIDAS INVITADOS ESPECIALES $ 15,000.00 | /
5 IMPRESOS $ 243,000.00 | -~
5.1 IMPRESION DE LONAS, FICHAS, PENDONES Y MAPAS $ 100,000.00
5.2 IMPRESION DE LONAS, FLYERS, TABLOIDES, CARTELES $ 120,000.00
- BORDADOS E IMPRESOS TEXTIL (PLAYERAS TIPO POLO PARA EL s F— 7>/
' PERSONAL DE LOGISTICA) R " 4 y
INVERSION TOTAL| $ 3,000,000100 | /
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PROPUESTA DE EXPOSIOTRES CHOCOLATEROS

. Rincondeleden
 Cacep L
~ Chocolate Tia Tana
_ Chocolateria Dofia Ot
_ Cazuela comalycacao
~ Malva
‘ iManzarma Dell Chocolatena
Chokolak -
‘Chocolate el Tabasqueno

_ | 'vChocolates Rlveroll Vlzcamo
Incatabsa
'Chocolates Adiu

ﬁPorcesadora de Cacao Broca
. Adilem
‘Es Cacao
'Chocolates Don Isidro
~ Chocolates La Cosecha
‘Chacolates Reforma

Hacienda La Chonita

| ~ Elgrano de Oro

~Ixcacau (Licor de Cacao)

_ Marfa Victoria Chévez Cacep .| /

" Estela Lazaro Magafa

~Ninfa Magafia Trujillo
Julio César Riveroll Taracena
| Esteban Ellas Avalos ‘
‘Walter Mendez/GracueIa Mendoza
‘Eduardo Fernandez Pevita

B fRublsella Rlcardez AIvarez
_§V|cente Alberto Gutiérrez Cacep
Se'bashana Juarez Broca
 Leydi Morlllo Perez

quadalupe Lopez Torruco
__ Bertha Maria Cordova Lopez
B Ecllth Solls Gunzar
B Llhana Ochoa Leyva o ,
jDommga Prlego Alvarz e /
‘Gustavo Ramirez Coronel |

. lorge Cavazos Sequeira
- Melida Presenda Rivera
‘Walter Lépez Pérez
- Maria Guadalupe Gélvez Lépez
‘Martha E. Lépez Caraveo
_Fanny Santo Magafia

Efrén Hernandez Maldonado |

RESTAURANTE ARROYO
JULIO 2023

' No. Empresa Nombre partmpante
1 Industrias Woltengsd vt QAIejandra Bueno Villegas

2 EChocoIate Hacnenda Io ,buelos vﬁA@,ustfn Lépez Bue ndia :
AE i fSiij’Chocolate Ancestral S AS jReyna Margarlta Flores Heméndez
4 Emirel Chocolaterfa artesanal “Emall Hernéndez H:pollto

5 gChocolatena Artesanal Cntlalli a',_E'Cutberto Lézaro Cepeda ik

6 Tierra Kakao . KarlaGuerraRuiz e
a7 EChOCOIatS 53" LU}S (ke .Qiinthe" ine Barjau 053”3 | n —
e e ncaiiminatoss |0
9 Chocolates Cacaste - _‘_;Veronlca Candelero Garcna e

10 La Campesina



Acta de la Primera Sesién Extraordinaria del Fideicomisa

para la Promocién Turistica del Estadd/de
Tabasco, celebrada el dia 2 de mayo de 2023. :



iy TURISMO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION
SECRETAZIA DE TURISMO

TURISTICA DEL ESTADO DE TABASCO
TARASCH
“2023: Afio de Francisco Villa, el revolucionario def pueblo”

Villahermosa, Tabasco; 18 de mayo del 2023.
Oficio: 8T/189/2023.
Asunto: Solicitud de recursos para

incentivar el consumo jocal.
Lic. Gustavo Alvarez Larios.
Coordinador Administrativo del Fideicomiso f)
para el Fomento y Desarrollo de las Empresas /
del Estado de Tabasco (FIDEET) : '

Presente.
En el gjercicio de las atribuciones que la Ley le confiere a la Secretaria de Turismo

entre las que destacan: "Programar, organizar, promover v coordinar proyectos,

actividades e inversiones para desarrollar el potencial turfstico del Estado, de acuerdo

con los objetivos y metas del Plan Estatal de Desarrolio”, resulta indispensable v

trascendente realizar las actividades encaminadas al cumplimiento del objetive f i
principal de incentivar el consumo local con el decidido impulso a la economia del £ 4
Estado, es por ello que en mi calidad de Presidente del Comité Técnico del / . / "
Fideicomiso para la Promocion Turistica del Estado de Tabasco (PROMOTUR) y / .
derivado del ACUERDO-PROMOTUR-802-A06-17-05-2023 aprobado en la Segunda /

Sesion Ordinaria del ejercicio 2023 del Comité Téenico del Fideicomiso PROMOTUR,/ ,
celebrada el 17 de mayo del presente afio, solicito a usted de la manera mas aﬁen;é, oﬁ.k/
lo siguiente: '

/—

* Asignacion de recursos del Fideicomiso para el Fomento y Desarrollo de las
Empresas del Estado de Tabasco (FIDEET) al Fideicomiso para la Promocion
Turistica del Estado de Tabasco (PROMOTUR), por el orden de 3 millones de
pesos, para la participacion en el 8° Festival del Queso Artesanal 2023, en
apoyo al H Ayuntamiento de Tenosique, que se llevara a cabo durante los dias
28 al 30 del mes de julio del presente afio en el Centro de Convenciones del
Municipic de Tenosique, Tabasco. C;Z

Por ser un evento que busca impulsar la vocacion productiva del queso artesanal, / k
considerando la originalidad y variedad de los quesos del Estado, con valor
diferenciado como preducto turistico (nico en México, se busca:

+ Impulsar el Correder del Queso de Poro como producto turistico quefortalez
la Gran Ruta Rios y Pantanos. ~
» Fomentar el Turismo Rural y el Agroturismo relacionados al Queso de Bbro.

Péginalde2



I TURISMO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION
SECRETARIA P TUR SM0

LA 2] TURISTICA DEL ESTADO DE TABASCO
TABASCO
#2023 Afio de Francisco Villa, of revolucionario del pueblc”

+ Generar oportunidades de crecimientc a los PYMES y Prestadores de
Servicios Turisticos del ramo quesero.
¢ Motivar la innovacidn gastrondmica con base en el Queso de Poro.

s Incrementar la promocion de los productos turisticos diferenciadores.
La propuesta de participacion incluye:
« Montaje y desmontaje, ambientacion de stands para expositores en el interior

y exterior del recinto, con instalacion eléctrica y arrendamiento de diversos
mobiliarios para la zona de servicios. A(

e« Material y equipo para intervenciones a prestadores de servicios turisticos,
rehabilitacion de espacios turisticos y mejora de infraestructura y senalética.

o Material para campafia de promocion turistica.

Agradezco de antemano el apoyo que nos brinde con esta solicitud ante el
Comité Técnico del Fideicomiso, y con ello estar en posibilidades de realizar los /
tramites administrativog que sean requeridos para lograr esta importante meta.

\
Sin otro particular, le reitero mi consideracion atenta y distinguida. A / /

/

(\\/

A

\%I% Calderdn Alipi.
Director General Fideicomiso para la

Fromocion Turistica del Estado de Tabasco

C.op. =
ing. José Friedrich Garcla Mallitz Secretario para el Desarrollo Econdmico v la Competitividad v Presidents del Comité
Técnico del FIDEET.

Archivo / Minutario.

Pégina2de 2



PROYECTO DE PRESUPUESTO
PARTICIPACION EN EL 9o, FESTIVAL DEL QUESQ,
EN APOYO AL H. AYUNTAMIENTO DE TENOSIQUE

CENTRO DE CONVENCIONES, TENOSIQUE, TABASCO

$rs

» * £3

GASTOS DE OPERACION DE EVENTOS Y ACTIVIDADES

$ 2,410,000.00

PRODUCCION, MONTAJE Y AMBIENTACION DE STAND ¥ FOROS,
INCLUYE: ADAPTACION Y MONTAJE DEL STAND DE TURISMO, 150

fded

"1 |STANDS CON INSTALACION ELECTRICA v ARRENDAMIENTOS DE $  2.100,000.00
DIVERSOS MOBILIARIOS PARA ZONA DE SERVICIOS.
ARRENDAMIENTO, MONTAJE Y DESMONTAJE DE MODULOS PARA
1.2 FORTALECER EL DESARROLLO DE MYPIMES TURISTICAS A TRAVES DE | & 230,226.00
COCINERAS TRADICIONALES DE LA ZONA DE LOS RIOS
ARRENDAMIENTO DE TOLDO DE 10X20 Mts., INCLUYE: LIMPIEZA v
1.3 MONTAJE, AMBIENTACION Y PRODUCCION, INSTALACION ELECTRICA $ 40,000.00 |~ /
CON ILUMINACION E INSTALACION HIDROSANITARIA.
1.4 RENTA DE MOBILIARIO - BANO PORTATIL CLIMATIZADO $ 14,616.00/
1.5 RENTA DE MOBILIARIO - MESAS Y SILLAS DE MADERA, TEMPLETE 3 25,158.00
2 GASTOS ATENCION A VISITANTES $ 115,000.00
2.1 HOSPEDAJE CHEFS E INVITADOS ESPECIALES 3$ 10,000.00
2.2 HOSPEDAJE PERSONAL OPERATIVO $ 50,000.00
2.3 COMIDAS CHEF E INVITADOS ESPECIALES $ 10,000.00
2.4 BOLETOS DE AVION (NACIONALES Y EXTRANJEROS) 3 45,000.00
3 GASTOS PARA COCINAS Y CATAS $ £0,000.00
3.1 INSUMOS PARA CONCURSO 3 15,000.00
3.2 MATERIAL Y EQUIPO DE COCINA 3 ss,auo.ao(
a OPERATIVIDAD $ 152,000.00
4.1 VIGILANCIA Y LIMPIEZA $ 7,000.00
4.2 MATERIAL DE LIMPIEZA Y BOTES BASURA $ 30,000.00
43 MATERIAL DE CONTRUCCION, REPARACION, FERRETERIA Y OTROS $ 50,000.00
4.4 ALIMENTOS DE PERSONAL OPERATIVO $ 50,000.00
4.5 COFFEE BREAK Y COMIDAS INVITADOS ESPECIALES 3 15,000.00
5 IMPRESOS $ 243,000.00
5.1 IMPRESION DE LONAS, FICHAS, PENDONES Y MAPAS $ 100,000.00
5.2 IMPRESION DE LONAS, FLYERS, TABLOIDES, CARTELES $ m,oa?,g\(i
BORDADOS E IMPRESOS TEXTIL (PLAYERAS TIPO POLO PARA EL ,
3 |PERSONAL DE LOGISTICA) ¥ K\w }3@ 09‘\03%
INVERSION TOTAL| $ 3,000,000.00

7
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H. Ayuntamiento de Tenosiq%{ &
¢

Del 28 al Q’o-t} de Julio d;g 2023, Tenosique, Tabasco
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Introduccion:

La Secretaria de Turismo tiene como objeto incrementar el desarrollo de productos

turisticos Unicos y diferenciados, por lo que La 92. Edicién del Festival del Queso Artesanal,

que tendra lugar en el Centro de Convenciones del municipio de Tenosique del Estado de

Tabasco, del 28 al 30 de julio de 2023, sera una gran oportunidad para implementar en la J/
Zona de los Rios el “Corredor del Queso de Poro” lo que integrard a Ios Ranchos productores

y Queserias a la cadena productlva de la industria turistica.




Antecedentes de los festivales:

El Festival del Queso, surge como un proyecto de clister lechero y sus derivados, con el fin
de impulsar la vocacion productiva del Queso Artesanal, considerando la originalidad y
variedad de los quesos producidos en Tabasco, como valor de diferenciacién de productos
turisticos unico en México; asi también de apoyar el desarrollo de la cuenca lechera,
mejorar sus procesos de sanidad, mejora continua para la generacién de valor agregado en
la produccién de queso artesanal, que conlleven al a detonar la Ruta de Queso.

Produccidn i : ryesiet Prantos ‘ L
Sicirmaria Provesos v Logistica o ;ﬂy o £ /
DHstribucidn
? 3
Trinsportacion Corsumigior

ler Festival del Queso Artesanal,
“Vocacién Productiva de la Regién” ¢
Fecha: 19 al 21 de julio de 2013 |

Lugar: Espacio Cultural “Pedro Vega Martinez” ,
Asistencia: 10,000 asistentes

Expositores de Queso: 33

Artesanos: 25 (de 7 municipios)

Derrama Econémica: $5,219,075.00
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2do. Festival del Queso Artesanal
“Herencia de Sabor”

Fecha: 25 al 27 de julio de 2014

Lugar: Finca Petunia

Asistencia: 25 mil asistentes

Expositores de Queso: 67

Derrama Econdmica: aprox. 10,000,000.00

3er. Festival del Queso Artesanal /
“Sabores que se Comparten”

Fecha: 14 al 16 de agosto de 2015 ;
Lugar: Finca Petunia . 7).
Asistencia: 30 mil asistentes /)
Expositores de Queso: 60

Derrama Econdmica: 20,000,000.00

W FRLYTRIRL o ﬁw:g / 4
4to. Festival del Queso Ai‘?{:{.g.?p )
“Tradicién a la Vanguardia” 15 s 0 a6

Fecha: 15 al 17 de julio de 2016

Lugar: Centro de Convenciones de Tenosique
Asistencia: 35 mil asisterites

Expositores de Queso: 35

Derrama Econémica: 30,000,000.00

5to. Festival del Queso
“Tradicidn sin Fronteras”
Fecha: 25 al 27 de agosto 2017
Lugar: Centro de Convenciones de Tenosique
Asistencia: 35 mil asistentes

Derrama Econdémica: 33,000,000.00




6to. Festival del Queso

“Origen, Tradicién y Experiencias”

Fecha: 13 al 15 de julio de 2018

Lugar: Centro de Convenciones de Tenosique
Asistencia: 40 mil asistentes

Expositores de Queso: 50

Artesanos: 58

Derrama Econdémica: 30,000,000.00

79, Festival del Quesol /

Fecha: 2 al 4 de agosto de 2019
Lugar: Centro de Convenciones de Tenosique

Asistencia: 57, 971 asistentes ¥ i

Expositores de Queso: 46 y

Artesanos: 51 / \/ // \

Derrama Econémica: 43, 478, 250.00 /’ " ~
P

2,3% 4 Lonyy

U sgosto

82, Festival del Queso

Fecha: 29 al 31 de julio de 2022

Lugar: Centro de Convenciones de Tenosique
Asistencia: 58,740 asistentes

Expositores en total: 245

Derrama Econdmica en |a zona: 88, 957, 500.00

88545

NG S0

edicion del 2019), del mejor queso, actividades infantiles, gastronémicas artesanales, catas,

Todas las ediciones han contado con concurso gastrondmico de estudiantes (Excepto en la :
maridajes y eventos culturales. %
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Numeralia edicién 2022:

Se registrd la asistencia de

58,000 La der;;ma;ﬁ la region se
» * t9 ’
visitantes 2 émé ﬁ;
en los 3 dias del Festival ; - [
millones /

La derrama econdmica
en al recinto del

F‘%:ix;a? por las venias Se ?egz;mam;’; ;;?;«ntag de
ue mas de : |
$44.7 millones 7 toneladas

de quesos en el Festival

o 2
?‘fﬂj’

Participaron mas de La ocupacion Hotelera Los restaurantes registraron

2 45 alcanzada fue de : 24%
expositores locales 63% en promedio de incremento ¢

y nacionales En promedic total

Fuente: H. Ayuntamiento de Tenosique. Los datos presentados son de la participacion del
todo el festival.

Del 28 al 30 de Julio dp 2023, Tenosique, Tabasco
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Proyeccion para el 9° Festival del Queso 2023:

$95 millones

Derrama econdmica en la region

m{;}{:} 60 mil

Asistentes

8 toneladas

de venia quesos

35%

P Incremento del consumo
an restaurantes

290

70%

L En grupacidn botelera

Fuente: H. Ayuntamiento de Tenosique. Los datos presentados son la proyeccién de todo el
festival.

/

Del 28 al 30 de Julio de 2023, Tenosique, Tabasco
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Proyecto: Participacién en el 9° Festival del Queso,
en apoyo al H. Ayuntamiento de Tenosique.

Objetivo general:

Impulsar la vocacién productiva del Queso Artesanal, considerando la originalidad y
variedad de los quesos del estado, con valor diferenciado como producto turistico tGnico en
México.

Objetivos especificos:

1.

Incrementar el desarrollo de productos turisticos especialmente diferenciados y
Unicos con los que se cuenta en el Estado.

Incrementar la oferta turistica del Estado con nuevos proyectos diferenciadores.
Aumentar el ndmero de visitantes y turistas, usando como herramienta “El Festival
del Queso” como evento emblemitico.

Generar mayor derrama econdmica en los Prestadores de Servicios Turisticos y
habitantes de Tenosique, Balancédn, Emiliano Zapata y Jonuta.

Implementar el concurso del Queso de Poro, concurso regional de Cocina
Tradicional del Programa Sabor a Tabasco y Duelo de Fogones.

Consolidar la creacién del "Corredor del Queso de Poro", para direccionar al turista /
y visitante a las diferentes comunidades. /

Impulsar el “Programa Regional para el Desarrollo Turistico de la Ruta Rios Mayas”,
que tiene como cbjetivo: Planificar el desarrollo turistico integral de la ruta turistica
“Rios Mayas”, con una orientacién incluyente, innovadora, sostenible y
territorialmente ordenada, a fin de propiciar el desarrollo equilibrado, incrementar
la captacién de recursos econémicos por el turismo Y generar nuevas fuentes de
empleo y autoempleo para la poblacién local y atraer y fomentar la inversidn.
Consolidando lo proyectos detonadores que son: Eco Crucero Usumacinta, Centro
de Interpretacidr Santuario del Manati, Terminal Riberefia, Complejo Recreativo y
de Negocios “Emiliano Zapata”, Unidad de Servicios Turisticos Nauticos “Muelle
Tipo”, Centro Ecoturistico, Recreativo Fluvial con Alojamiento “Rio San Pedro”,
Terminal Riberefia “Boca del Cerro”.

La Secretaria de Turismo impulsard el desarrollo de Productos Turisticos
relacionados al queso, para integrar a la regién como destino turistico, a través de
diversas acciones que pondran en valor el “Corredor del Queso de Poro” en los 4
municipios.

X

9,
y
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Metas:

e Impulsar el Corredor del Queso de Poro como producto turistico que fortalezca a la
Gran Ruta Rios y Pantanos.

e Fomentar el Turismo Rural y el Agroturismo relacionados al Queso de Poro.

® Generar oportunidades de crecimiento a los PYMES y Prestadores de Servicios Turisticos
del ramo quesero.

® Motivar la innovacién gastronémica con base en el Queso de Poro.

® Incrementar la promocién de los productos turisticos diferenciadores

Estrategias de participacion:

En el marco de la 9na. edicién del “Festival de Queso”, con la participacién que tendr la
Secretaria de Turismo, se permitird fortalecer la economia de las micro, pequefias y
medianas empresas y con ello, consolidar la regién de los Rios, mejorar el empleo,
incrementar su rentabilidad y con ello acelerar el crecimiento econémico del Estado, ya que
impactara en los miltiples sectores que intervienen en la fabricacién del queso, actividad
preponderante en los municipios lecheros de Jonuta, Balancan, Emiliano Zapata y
Tenosique. '

Se realizardn eventos de alto impacto en las otras 3 cabeceras municipales, para la/

activacion de | Ruta del Queso y poner en valor la Cocina Tradicional con el Programa Sabaf
a Tabasco y se active el flujo turistico de ia zona.

Para ello, es necesario enaltecer la belleza del Corredor, a través de acciones como
sefialética urbana en sus diferentes tipos de acuerdo a cada lugar, dignificar y homogenizar
la imagen de la infraestructura publica, como los son puentes, paradas de transporte
publico, sitios de interés turistico en todo el circuito de los 4 municipios.

Es de gran importancia aplicar los programas instrumentales de la SETUR, a los Prestadores
de Servicios Turisticos, donde ademds es necesario proveer de equipamiento menor a fin
de incrementar su capacidad competitiva.

Se realizara una labor de promocién y difusién que permita impu'sar y proyectar todas las
actividades que se estén realizando, a fin de llegar al publico objetivo, lo que implica
impresiones en materiales decorativos, impresiones de sefialéticas turisticas generales y
especificas, en lonas, montajes y desmontajes en estructuras metalicas, realizar FAM-TRIPS
con medios de comunicacién, generadores de contenido, Operadores Turisticos, entre
otros.

De igual modo, se documientaran todos los eventos, con servicios de fotografia y grabacion:
elaboracion del video resumen de los 3 dias del festival, Creacién de disefio, produccion
ejecucion de la campafia preventiva, lanzamiento y mantenimiento.

/

e
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Acciones a implementar:

1. Desarrollo de Productos Turisticos.

En el marco de este magno evento, se impulsard la creacién de nuevas experiencias
turisticas memorables y gastronémicas relacionados con los productos lacteos y sus
derivados, para integrar a la regién como un destino turistico, a través de diversas acciones
como: la integracién de los servicios ofertados, segmentacién del mercado con perfiles
gastrondmicos y trabajos en conjunto con empresas del sector productivo, turistico y

educativo, donde participan en un concurso las escuelas del sector gastronémico que
integran la regidn de los Rios.

PLED 2019-2024: Programas y proyectos prioritarios 3.5.4.24.

EETAL 08 CANPEGHE

@ [ /

ERIAbG
LR

PROSECTUR 2019-2024: Objetivo 3.9.8.13. /
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2. Centro de Convenciones

Habilitar y propiciar espacios dignos para los prestadores de servicios, PYME vy el sector
turistico, homologando la imagen para presentar y comercializar sus productos y servicios,
con el objetivo de generar un atractivo turistico mediante un ordenado montaje e
implementacion de instalaciones decorosas para los turisticas y visitantes, donde podréan
apreciar y disfrutar de diferentes eventos folcléricos y culturales, exhibiciones,
conferencias, exposiciones artesanales, presentacién de los productos del queso y sus
derivados, contando con una area gastronoémica para degustacién y demostracién de
nuevos productos, siendo un referente y motivador las instalaciones, montaje y la imagen
proyectada, para realizar convenios y negocios que beneficie a los empresarios de la region
de los Rios.

Trucks:
Ej Area de
Artesanos,

I f Sanitarios

Barreras de
Control

. Areas de
expositores
{stands)

A,
& ;
=t ,: .
§ > -
i ] v ~ : 4
-, 'W»UE )
iﬁ

comida Food p

Areas de participacién v ;g =
Cocineras
. Tradicionales: g
N/ Y/
Area de A =
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3. Implementacidn de Seiialética

Implementacion de sefialéticas urbanas de acuerdo a cada requerimiento del lugar, en la
Infraestructura pablica como son: puentes, paradas de transporte publico, sitios de interés
turistico, mismo que nos fortalece para dignificar y homogenizar la imagen de los
Prestadores de Servicios Turisticos relacionados al queso de los 4 municipios que integran
el circuito del corredor gastronémico.

Antes Después

I}eé 28 al 80 de Julio de 2023, Tenosique, Tabasco
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Antes Después
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4. Intervencion a Prestadores de Servicios Turisticos

Con laintervencion de asistencia técnica se busca homogenizar laimagen de los Prestadores
de Servicio, mejora de infraestructura y espacios relacionados al Festival de Queso a través
de acciones como colocacion de letreros y disefio de sefialéticas, aplicacién de pintura,
mejora de los espacios interiores y exteriores mediante jardinerias, donacién de utensilios
de cocina, aplicando los elementos que cambian la imagen del establecimiento, mediante
disefios de logos y slogan, asi como elaboracién de Anteproyectos para el crecimiento ordenado

y planeado, alineado a los ODS. Para brindar un servicio digno y de calidad a los visitantes y
turistas.
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5. Promocion

Se implementaran estrategias en apoyo a la campaiia de promocién del Festival, asi
como un levantamiento de fotografia y video tanto del evento como de los atractivos y
prestadores de servicios turisticos a fin de posicionar las marcas “RIOS MAYAS” y
“TABASCO MEMORABLE”, y proyectar todas las actividades que se estén realizando en la Ruta
mediante herramientas de difusién impresas y digitales como las redes sociales, flyers
y paginas oficiales.

g«a FESTIVAL mx
QUESO

TEROSEOUE 023

Qef 28 al f&& de Julio de 2023, Tenosique, Tabasco
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Alineacién al Plan Estatal de Desarrollo 2019-2024:

3.5.3. Objetivos, estrategias y lineas de accién

3.5.3.4. Incrementar el desarrollo de productos turisticos especialmente
diferenciados y tinicos con los que se cuenta en el estado.

3.5.3.4.1.2. Mejorar la calidad de la formacidn profesional en d&reas
relevantes, con propuestas diferenciadoras y de aplicacién préactica para el
empresario, en la incorporacién a la oferta turistica.

3.5.4. Programas y proyectos prioritarios

s
Con el fin de atraer a un mayor nimero de visitan-tes y desarrollar una actividad turistica /
mas amplia y consolidar los destinos e infraestructura ya existente, se planea llevar a cabo -y ‘
laintegracién de una cartera de Programasy proyectos prioritarios en turismo que abarcan

los siguientes.
3.5.4.9. Proyecto Rios Mayas Tabasco
3.5.4.16. Programa Turismo Verde e Incluyente
3.5.4.17. Servicios al Sector Turistico
3.5.4.24. Festival del Queso

3.5.4.27. Programa de Apoyo a Festivales y Eventos.

Alineacion al Programa Sectorial de Desarrollo Turistico 2019-2024:

Objetivo: 3.9.8.6. Incrementar la oferta turistica del estado con nuevos proyectos

diferenciadores. 4 1&

L.A.'3.9.8.6.1.5. Incorporar los proyectos turfsticos diferenciadores a zonas y rutas
turisticas existentes en el estado, para su enriquecimiento.

Objetivo 3.9.8.13. Incrementar la promocion de los productos turisticos derivados de los
festivales como Chocolate con su Ruta del Cacao al chocolate; el del Queso y su Ruta del
queso y otros, para el posicionamiento y promocién del destino.

L.A. 3.9.8.13.1.2. Incrementar la difusién del Estado de Tabasco como un destino
turistico de experiencias gastronémicas Unicas, para contribuir
posicionamiento.

E}eé 28 al 56 de Julio de 2023, Tenosique, Tabasco
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9. Programas y Proyectos

9. Proyecto Rios Mayas Tabasco.

Objetivo. Desarrollar nuevas alternativas turisticas en el estado
aprovechando el potencial de los rios y el establecimiento de programas
federales en la zona de los rios.

16. Programa Turismo Verde e Incluyente.

Objetivo. Aplicar estrategias encamina-das a lograr la sustentabilidad de los

productos turisticos de Tabasco, gestionando de forma responsable sus .
recursos, para consolidar el destino y mejorar la calidad turistica. ///

17. Servicios al Sector Turistico. _ =
Objetivo. Coadyuvar al desarrollo y mantenimiento de ventajas com petitivas .}
locales sustentables y lograr la asistencia a los prestadores de servicios 7 4 -
turisticos en el estado. L

24, Festival del Queso.

Objetivo. — Promover las vocaciones productivas de la regién, la cultura, /
gastronomia y el turismo rural, considerando como eje te-mético la varledad
y originalidad de los quesos producidos en esta zona de Tabasco. /

27. Programa de Apoyo a Festivales y Eventos.
Objetivo. —Apoyar a través de la promocion y difusién los festivales y eventos
deportivos para posicionar productos embleméticos del estado y de esta
manera, incrementar el nimero de visitantes generando con ello derrama
econdmica en el estado.
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Proyecto presupuestal:

PROYECTO DE PRESUPUESTO
PARTICIPACION EN EL 90. FESTIVAL DEL QUESO,
EN APOYO AL H. AYUNTAMIENTO DE TENOSIQUE

CENTRO DE CONVENCIONES, TENOSIQUE, TARASCO

ol

g

s

PARTIDA CONCEPTOS INVERSION
1 GASTOS DE OPERACION DE EVENTOS Y ACTIVIDADES $ 2,410,000.00
PRODUCCION, MONTAJE ¥ AMBIENTACION DE STAND Y FORGS,
1 INCLUYE: ADAPTACION Y MONTAJE DEL STAND DE TURISMO, 150 s 4 irniiin
- STANDS CON INSTALACION ELECTRICA Y ARRENDAMIENTOS DE G
DIVERSOS MOBILIARIOS PARA ZONA DE SERVICIOS.
ARRENDAMIENTO, MONTAJE Y DESMONTAJE DE MODULOS FARA
1.2 FORTALECER EL DESARROLLO DE MIPYMES TURISTICAS A TRAVESDE | § 230,226.00
COCINERAS TRADICIONALES DE LA ZONA DE LOS RIOS
ARRENDAMIENTO DE TOLDO DE 10X20 Mts., INCLUYE: LIMPIEZA ¥
1.3 MONTAJE, AMBIENTACION Y PRODUCCION, INSTALACION ELECTRICA | § 40,000.00
CON ILUMINACION E INSTALACION HIDROSANITARIA. _
1.4 RENTA DE MOBILIARIO - BANO PORTATIL CLIMATIZADO 3 14,6160
1.5 RENTA DE MOBILIARIO - MESAS Y SILLAS DE MADERA, TEMPLETE 5 25,158.00
2 GASTOS ATENCION A VISITANTES $ 115/000.00
2.1 HOSPEDAJE CHEFS E INVITADOS ESPECIALES 3 10,000.00
2.2 HOSPEDAJE PERSONAL OPERATIVO 3 5G,.000.00
2.3 COMIDAS CHEF E INVITADOS ESPECIALES s 10,000.00
24 BOLETOS DE AVION (NACIONALES Y EXTRANJEROS) S 45,000.00
3 GASTOS PARA COCINAS Y CATAS $ 80,000.00
3.1 INSUMOS PARA CONCURSO g 15,000.00
3.2 MATERIAL Y EQUIPO DE COCINA S 65,000.00
4 OPERATIVIDAD $ 152,000.00
4.1 VIGILANCIA Y LIMPIEZA 5 7,000.00
4.2 MATERIAL DE LIMPIEZA Y BOTES BASURA 5 30,000.00
4.3 MATERIAL DE CONTRUCCION, REPARACION, FERRETERIA ¥ OTROS 5 50,000.00
44 ALIMENTOS DE PERSONAL OPERATIVG S 50,000.00
45 COFFEE BREAK Y COMIDAS INVITADOS ESPECIALES 3 15,000.00
5 IMPRESOS $ 243,000.00
5.1 IMPRESION DE LONAS, FICHAS, PENDONES Y MAPAS 5 100,000.00
5.7 IMPRESION DE LONAS, FLYERS, TABLOIDES, CARTELES 3 120,000.00
53 BORDADOS E IMPRESOS TEXTIL {PLAYERAS TIPO POLO PARA EL ¢ 93 000.00
' PERSONAL DE LOGISTICA) ~ S
INVERSION TOTAL| § 3,000,00800 |

aei 28 al Sa de Julio de 2023, Tenosique, 'l‘.iba'sca




FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION

-

TURISTICA DEL ESTADO DE TABASCO

“2023: Aho de Francisco Villa, ol revolucionario dai puehic”

Villahermosa, Tabasco; 18 de mayo del 2023,
Oficio: 8$T/185/2023.

Asunto: Solicitud de recursos para
incentivar el consumo local.

Lic. Gustavo Alvarez Larios

Coordinador Administrative del Fideicomiso
para el Fomento y Desarrollo de las Empresas
del Estado de Tabasco (FIDEET)

Presente.

En el gjercicio de las atribuciones que la Ley le confiere a la Secretaria de Turismo
entre las que destacan: “Programar, organizar, promover y coordinar proyectos,
actividades e inversiones para desarrollar el potencial turistico del Estado, y de [
acuerdo con los objetivos y metas. del Plan Estatal de Desarrollo”, resulta /
indispensable y trascendente realizar las actividades encaminadas al cumplimiento

del objetivo principal de incentivar el consumo local con el decidido impulso a la )
economia del Estado, es por ello que en mi calidad de Presidente del Comité Técenico /
del Fideicomiso para la Promocién Turistica del Estado de Tabasco (PFROMOTUR) y /
derivado del ACU&RDQ«PRQ%OTU&@QQ%? 1-15-03-2023 aprobado en la Primera
Sesion Ordinaria del ejercicio 2023 del Comité Técnico del Fideicomiso PROMOTUR,
celebrada el 15 de marzo del presente, solicito a usted de la manera mas atenta, lo
siguiente: /

— Asignacién de recursos del Fideicomiso para el Fomento y Desarrollo de |as
Empresas del Estado de Tabasco (FIDEET) al Fideicomiso para la Promocion
Turistica del Estado de Tabasco (PROMOTUR), por el orden de 9 millones de
pesos, para realizar el 12vo. Festival del Chocolate 2023, que se llevara a cabo
del 15 al 19 del mes de noviembre del presente afio, en las naves 1 y 2 del Parque
Tabasco “Dora Maria” de esta ciudad.

— Es importante precisar que esta solicitud se presenta de acuerdo a lo establecid § @}U/
enla Clausula Cuarta de las Reglas de Operacion del FIDEET, mediante la form

establecida en la Clausula Quinta, numeral 2, para el logro de un evento que ’é :
incentive el consumo local, que tiene como finalidad aprovechar el potencial del ‘
Estado, gue ayudaran al impulso del turismo en la region para con ello lograr el !
objetivo de posicionar a Tabasco como un polo turistico a nivel nacional e
internacional, por la riqueza de sus productos. %3

Antecedentes:

En la Décima primera edicion, afio 2022, se registré la asistencia de 11 5,000 visitantes
en los § dias del Festival con una derama econdmica de $87'500,006;
considerando un gasto promedio aproximado de $750 pesos por persbng

contabilizaron 130 expositores productores de cacao, chocolate producios
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TABASCO “2023: Afiv de Francisco Villa, ef revolucionario del pueblo”

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION

TURISMO TURISTICA DEL ESTADO DE TABASCO
SECRETARIA DE TURISMO

derivados, 38 artesanos, 60 productores  gastronémico-artesanales {(salsas,
mermeladas, etc.), asi como 25 expositores de alimentos varios Y cocineras
tradicionales. La inversién realizada fue de $6°000,000.00 {Seis miliones de DESos
O0/100 MN.)

Meta:

El Festival de Chocolate buscé conectar el legado extraordinario de cultura e historia,
del cultivo del cacao v Ia creacién del chocolate, tesoro que Tabasco hereds al mundo
para trascender con las nuevas generaciones y ponerio en valor.,

Objetivos:
* Los cacaocultores y chocolateros como profagonistas. :
* Posicionar a Tabasco Y a su herencia histérica en ef mundo.
*  Propiciar el comercio justo. )
*  Gestionar conocimiento para toda la cadena de valor
*  Atraer turismo y generar desarrolio turistico,
»  Mofivar el desarroflo y puesta en vaior de nuestra gastronomia. ‘L

*  Motivar una derrama econémica en lo general.
* Impactar en las 5 dimensiones.

Datos generales edicién 2023 \ / Wi

Lugar: Naves 1 y 2 def Parque Tabasco “Dora Maria” /.
Fecha: 15 al 19 de noviembre de 2023
Recursos: Principalmente det Fideicomiso. Se explora la posibilidad de generar

recursos con la renta de algunos espacios para patrocinadores, aunque esto es un

esfuerzo no concretado, de consolidarse, permitiria ampliar el radic de impacto, 0}1}
beneficiando a plazas comerciales, hoteles y restaurantes con publicidad.

*Anexo resultados del Décimo Primer Festival del Chocolate 2022,

Provecto de presupuesto 2023

v
4

Y

g
Se considera la inversion de $9°000,000.00 (Nueve millones de pesos) en: (\ ‘{b&

Montaje y Desmontaje.

Gestién del conocimiento (Conferencias a cacaoleros, chocolateros, estudiantes
de gastronomia, hoteleria, turismo, idiomas, marketing), bolefos aéreos v
hospedaje de conferencistas y chefs.

Insumos para Demo-Conferencias.

Exposicion interactiva del cacao af chocolate.

Imagen y publicidad de la Ruta dei Cacao, del Festival del Chocol
general del Destino TABASCO.
Logistica, seguridad, i
audio, iluminacion. .

ate y
NV

mpieza, uniformes, transporte terrestre, equipg
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FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION

3 TURISMO TURISTICA DEL ESTADO DE TABASCO

“2023: Afio de Francisco Villa, el revolucionario del puebio”

Este recurso no reembolsable, es para apoyar a toda la cadena de valor, segun el
programa del Festival:

v' Conferencias a cacaoteros, chocolateros, estudiantes y piblico en general.

v Networking para toda la cadena de valor: produciores de cacao, post productores,
chocolateros, chefs, cocineras tradicionales, prestadores de servicios turisticos;
vinculandolos no solo con los mercados locales, nacionales e internacionales, sino
con nuevas tecnologias, maquinaria, equipo y procesos que les permita elevar su
nivel de competitividad,

Espacio comercial para toda la cadena de valor

Espacio recreativo para los visitantes.

Difusién de la oferta de productos Y servicios locales relativos a la cadena de valor

ANANEN

Agradezco de antemano el apoyo que nos brinde con esta solicitud ante el Comité /
Técnico del Fideicomiso que dignamente representa, para estar en posibilidades de

realizar los trémites administrativos que sean requeridos para lograr esta importante ‘
meta. ¥4

Sin otro particular, le reitero mi consideracioén atenta v distinguida.

TT. José
Secretari
del Fideic

tonjo isidr&s(xa Nieves Rodriguez \/ 0»/

e Turismo y Presidente del Coomité Técnico
is0 para la Promocién Turisfica del Estado de Tabasco.
N
LR AN
. W(«J»s

P o,

;;’
/ Lic. Juan Chrlos Caldersn Alipi. K
/ Director General del Fideicomiso para la |
; Promocidén Turistica del Estado de Tabasco

5

Cop.
ing. José Friedrich Garcia Mallitz. Secretario para el Desarrolto Econémico v fa Corapstitividad ¥ Presidents del Cormit
del FIDEET.

Archivo / Minutario.
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PROYECTO DE PRESUPUESTO /12vo FESTIVAL DEL CHOCOLATE 2023

NAVES 1Y 2 DEL PAROUE TABASCO

1

0) PTO
GASTOS DE OPERACION DE EVENTOS Y ACTIVIDARES

5,945,000.00

PiaaiC)

$
1.1 MONTAJE Y AMBIENTACION DE NAVE 1, NAVE 2 Y ZONA GASTRONOMICA $ 4,716,000.00
1.2 RENTA DE MOBILIARIO Y MANTELERIA $ 150,000.00
1.3 GRABACION DE ACTIVIDADES GENERALES DEL EVENTO $ 130,000.00
1.4 RENTA DE TOLDOS 3 244,000.00
15 PREMIOS CONCURSO $ 80,000.00
1.6 BANCO DEL CACAO $ 100,000.00
1.7 EXPERIENCIA INTERACTIVA DEL CACAD AL CHOCOLATE $ 350,000.00
1.8 RENTA DE COCINAS INTEGRALES $ 150,000.00
1.9 RENTA DE BOTARGAS $ 25,000.00
[ GASTOS ATENCION A VISITANTES i 770,000.00 |
2.1 HOSPEDAJE CHEFS E INVITADOS ESPECIALES $ 280,000.00
2.3 COMIDAS CHEF E INVITADOS ESPECIALES $ 50,000,00
23 OBSEQUIOS PARA INVITADOS FORANEOS 3 70,000.00
2.4 BOLETOS DE AVION (NACIONALES Y EXTRANJEROS) $ 370,000.00
3 GASTOS PARA COCINAS Y CATAS % 375,000.00
3.1 INSUMOS PARA CATAS Y DEMO CONFERENCIAS $ 140,000.00
3.2 SUMINISTRO DE ALIMENTOS PARA EL TASTING $ 25,000.00
13 MATERIAL Y EQUIPO DE COCINA $ 60,000.00
3.4 CERTIFICACION Y CAPACITACION A CHOCOLATEROS $ 150,000.00
| 4 |HONORARIOS Y SERVICIOS PROFESIONALES [ s 160,000.00
4.1 REPRESENTACION DE DANZAS PREHISPANICAS $ 40,000.00
4.2 CONTRATACION DE TALENTOS ARTISTICOS ¥ CULTURALES 120,000.00
[ 5 JorErATiViDAD | $ 980,008.00] /'
5.1 SEGURIDAD PRIVADA PARA LA LOGISTICA ¥ CONTROL 3 20(;;600.00
5.2 SERVICIO DE LIMPIEZA % 230,000.00
53 MATERIAL DE OFICINA $ 30,000.00
5.4 MATERIAL LIMPIEZA $ 30,000.00
55 MATERIAL DE CONTRUCCION, REPARACION, FERRETERIA ¥ OTROS (3 50,000.00
5.8 ALIMENTOS PERSONAL PROGRAMA CULTURAL Y DE APOYO 3 40,000.00
5.7 ALIMENTOS DE PERSONAL OPERATIVO $ 70,000.00
58 COFFEE BREAK Y COMIDAS INVITADOS ESPECIALES $ 120,000.00
59 PAGINA WEB, INTERNET Y REDES SOCIALES 5 30,000.00
5.10 CHOCOLATE PARA ESCULTURAS $ 40,000.00
5.11 COMBUSTIBLE $ 140,000.00
) [iMPRESOS | 3 770,000.04 |
8.1 IMPRESION DE LONAS, FICHAS, PENDONES Y MAPAS 3 120,000.00
5.2 IMPRESION DE LONAS, FLYERS, TABLOIDES, CARTELES $ 180,000.00
5.3 BORDADOS E IMPRESOS TEXTIL (MANDILES CON PETO) 5 80,000.00
64 BORDADOS E IMPRESOS TEXTIL (PLAYERAS TIPO POLO, FILIPINAS PARA CHEFS v s e
GORHAAS)
BORDADOS E IMPRESOS TEXTIL {PLAYERAS TIPO POLO PARA EL PERSONAL DE
65 $ 50,000.00
LOGISTICA]
- BORDADOS E IMPRESOS TEXTIL {PLAYERAS CUELLO REDONDO PARA. CHOCOAMIGOS, " demutioe
: CONTROL Y DIF} R
67 IMPRESION DE VINILES, GAFETES, TARJETONES VEHICULARES, BOLSAS BE TELA, USB, [ \\\ i~
; FLYERS, CARTELES Y LONAS, ' /’/Dé\
6.8 BOLSAS DE TELA IMPRESAS $ N 60/000.00N
¥ F
INVERSION TOTAL] § 9,000,000.00 |
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TERMINOS DE REFERENCIA

1. Proyecto: ,
Representacion de Ventas del destino en la Ciudad de México

2. Objetivo General

Generar el mayor nUmero de congresos, convenciones, viajes de incentivo,
exposiciones, reuniones corporativas, eventos en general. Integrar a la
estrategia la atencion al segmento leisure enfocada a asociaciones del
sector, mayoristas y otros daliados estratégicos. Generar una estrategia
alineada entre la Secretaria de Turismo, el Fideicomiso para la Promocién
Turistica del Estado de Tabasco (OCV Tabasco), la Asociacién Mexicana
de Hofeles y Moteles de Tabasco (AMHMT)) A.C. y ofros sectores aliados, .
con acciones y resultados muy claros con un sistema de medicidn facil de //
sequir. / |

3. Objetivos especificos

Coadyuvar con los sectores pUblico y con el sector turistico privado

incluyendo toda la cadena de valor que el turismo y turismo de reuniones
implica, para posicionar al Estado de Tabasco como un destino de
experiencias diversas, como un referente en el segmento de turismo de
reuniones y enaltecer al mismo fiempo su oferta de instalaciones, destinos \Y
productos turisticos y su aprovechamiento sustentable a través d
promocion en los mercados y segmentos de alta rentabilidad.

e Desarrollar una cartera de organizadores de eventos y ogeﬁ?: s-de (\, (}5&/
viajes / mayoristas, que se actualizard cotidianamente en el CR Vi de
acuerdo a la operacidn establecida. ‘) *Q
® Mantener personal disponible para entablar comunicacién directa
con los integrantes del Fideicomiso para la Promocién Turistica del /\
Edo. de Tabasco y dar puntual seguimiento a los clientes %
potenciales.
e Promover el catdlogo de atraccién de inversiones.



Organizar una visita de inspeccién al Estado de Tabasco cada dos
meses para mostrar la oferta turistica e infraestructura a los clientes
potenciales.

Organizar eventos segmentados dirigidos a presidentes de Ias
distintas  asociaciones, federaciones, sociedades, academias,
colegios, hospitales e institutos, etc: para promocionar y posicionar
el destino para una mayor atraccién de eventos, al menor costo
posible.

Generar un informe mensual que deberd contener Ia informacioén de
los proyectos en seguimiento Y proyectos a realizar en fechas
continuas y resultados especificos, este reporte deberd ser enviado
los primeros diez dias naturales de cada mes.

Por su parte el comité técnico del fideicomiso para la promocién
turistica del Estado de tabasco dispondrd de 10 dias hdbiles posterior
a la recepcién del informe mensual, para enviar sus observaciones,
cambios o inconformidades al término de cada mes.

Presentacién bimestral de los resultados obtenidos el cual se deberd
realizar ante el comité técnico del Fideicomiso para la Promocién
Turistica del Estado de Tabasco (OCV Tabasco).

Generacién y coordinacidon de vigjes de familiarizacién
Coordinacién de caravanas que se readlicen en la Ciudad de México
Generacidn y organizacién de Blitz.

Realizacién de eventos de promocién del destino.
Tener metas claras, alcanzables y medibles

Contar con un Sistema de Monitor (Panel de Control)
Relaciones con medios de comunicacién

—

Promover el catdlogo de atraccién de inversiones. ‘.
. - . 7 e - ‘\

Representar al Fideicomiso de Promocidn Turistica en diversos

eventos.

/A
&




4. Piblico Objetivo
Mercados primarios: Ciudad de México (concentra el 90% de organismos,
asociaciones y organizadores de eventos).
Mercados secundarios: Guadalajara, Monterrey, Mérida, Tuxtla Gutiérrez,
Oaxaca estados del sureste y golfo de México.
Mercado emergente: Tijuana y sur de Estados Unidos
Sectores: Energético, agroindustrial, farmacéutico, médico, deportivo,
religioso, bancos y aseguradoras, medio ambiente, leisure, bodas vy
aventura. |

Perfil : Hombres y Mujeres entre 18 y 60 afos con un nivel socioecondmico
A, B, Cy+C.

5. Ejesrectores del proyecto
e Posicionamiento de Tabasco como un destino de naturaleza, cultura y L
experiencias memorables, con infraestructura, conectividad y servicios /
competitivos para eventos, pero al mismo tiempo como una opcién de

conocer un destino exotico y emergente.

6. Ejes de comunicacién del proyecto

TABASCO ES:
TABASCO MEMORABLE

#EventosMemorables #NaturalezaConCultura #RiosMayas

7. Justificacién del proyecto

Promocion, posicionamiento y difusidn turistica del Estado de Tabasco. (\ gy“b

(

\\‘\
1) Determinar los mecanismos necesarios para la elaboraciéon de un-plan y ;gi
programas para la promocioén y difusién del conocimiento, compren on y
posicionamiento del Estado de Tabasco, en especial de sus producfos
turisticos, que comprende sus recursos naturales, culturales y socio
culturales, sus actividades vy festividades, sus servicios turisticos: su



accesibilidad como destino y paguetes a circuitos o recorridos por la rica
region.

2) Instrumentar y realizar campafias de publicidad estatales, nacionales o
Internacionales para promover y difundir los productos turisticos vy
regionales del Estado de Tabasco.

3) Elaborar estudios, proyectos e investigaciones que permitan evaluar la
imagen turistica del Estado de Tabasco, las tendencias y elimpacto de las
mismas, asi como frobojor en las areas de desarrollo turistico prioritario, de
servicios susceptibles de ser explotadas en proyectos fturisticos, y el
posicionamiento del Estado.

4) Difundir los resultados de los estudios, investigaciones y eventos que se
realicen sobre temas relacionados con la actividad turistica Y proporcionar
estos al Gobierno del Estado.

5) Incentivar todo tipo de actfividades, eventos y espectdculos que
promuevan vy difundan los recursos, atractivos, servicios productivos y
turisticos del Estado de Tabasco.

é) Participar en ferias turisticas con proyeccién nacional e internacional
como parte de la promocién, posicionamiento del Estado de Tabasco y la
afraccién de inversién turistica.

7) Impulsar y promover el crecimiento y desarrollo de congresos,
exposiciones, convenciones, vigjes de incentivo, ferias comerciales y de
consumo.

8) Impulsar la profesionalizacién del segmentfo de reuniones y la cadena de
valor del sector turistico.

La afluencia turistica y el desarrollo de un mayor nimero de eventos es sin
duda un generador de derrama econdmica y bienestar, por ello resulta de
gran importancia incrementar la inversion y desarrollar el presente
proyecto.

8. Impactos esperados




turistica del estado de Tabasco al término del afio 2023 y se estima un
importante incremento para el ano 2024 .

Nombre del indicador: Incremento de la recaudacién de impuesto al
hospedaje aportadas al Fideicomiso para la
promocion turistica del estado de Tabasco

Definicion: Es el impuesto del 2% sobre la tarifa diaria de
hospedaje pagada por los huéspedes a fravés de
hoteles como infermediarios recaudadores

9. Contenido del Proyecto

El primer objetivo para lograr los resultados esperados, serd ejecutar las
acciones planeadas en tiempo y en forma. Cada accién tendrd una meta
anualizada y mensual. Dentro de las acciones que se estardn realizando
dia con dia, dos de ellas destacan principalmente de las demds. Las
postulaciones de sede y las visitas de Inspeccién. %

A continuacion, se enlista una tabla de acciones con sus metas

e Acciones de meta semestral.

e Postulaciones de sede.

e Visitas de inspeccidn.

e Dias de blitz semestral.

e Presentaciones del destino.

e llamadas de seguimiento.

e Visitas con top producers.

e Juntas semanales telefénicas con la OCV. (\ /

e Juntas mensuales con el Fideicomiso de Promocidn Turishi 4 del
Estado de Tabasco.

e Dar seguimiento a los leads generados por los hoteles.
e Infegracidén Redes Sociales.
e Afraer nuevos leads.

4 \
™

e Metas generales de venta especificadas por c/n.

Generando lo siguiente...




RESULTADOS META SEMESTRAL

C/N PARA 2023

C/N POR VENDERSE A FUTURO

META GENERAL

Eventos concretados

Cudntos leads mensuales se generan y qué porcentaje se cierra.
Derrama econdmica para la cadena de valor turistica.

Promedio de produccidén en cuartos noches por evento

ANTECEDENTES
2019 2000 cuartos por lo que resta del
ano \
2020 11,000 cuartos Noches \( """"
2021 13,500 cuartos Noches b
“J /‘7‘
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MEMBERSHIP | MARKETING
COMMUNICATIONS

- Design a comprehensive marketing strategy for your brand and
destination, whether you're announcing something new, or you just
need to move the needle - N

/’//
,,,,,,
/’//

- It's about makmg your destination and produc:ts accessnble to our
network - We offer distribution through,/a comblnamon of booking
methods and direct connections to you( partners \ i\

N
Y

- Beta testing from some of our ‘best agent&across the” spectrum of
agency-types - We='|| help you dét\eﬂwne\ vx)hats important to r

...............

customers




MARKETING PACKAGES

Promote your brand, products, services and special offers to ABC-

CCRA's leisure audience of 50,000+ travel advisors through a wide range
of powerful marketing options.

.

i
- -
W g i

‘Leisure Tourism Board Marketing Package AR

P Ny
TRUE Preferred Supplier Dnrec;er(’y Lxstmg AR

(2) Two Weekly lnSIder Featurecg Piatemént ‘\\ ‘ .
(2) Two Member\@my Emai! .(\,,f»» |




- Partner Live Webinars - professionally moderated 30-minute live
webinar, followed by a 15-minute live Q&A Session

. WEBINARS

PREMIER PARTNER

cera .
g N e «{’y.c We;

o
e
¢ A~

g 7-2BP T LUXUIDE LR
¥ RIVER CRUISE FAMEOR 2 R

"‘{\{i 'fih)asons to Sell AmaWaterways
Todidy, February 9th @ 2:00 PM (ET)

3
4
4
|
;

;

“Presenter:

Fresenter;
Kristin Karst L Alex Pinslo
Executive Vice Prasident % Senior Vice President of Sales
and Co-Founder AmaWatenvays
AmaWatenvays

Tune in to this special webinar to hear from AmaWaterways' Executive Vice
President aad Co-Founder, Kristin Karst, and Seniar Vice President of Sales,
Alex Pinelo and learn the'top ten reasons why you should be selling
AmaWwaterviays. Gain insight on what sets Amawaterways apart.in the river
cruise industry and learn about the Sales and Marketing resources we provide
to help you build your business.

Win a 7-Night Luxury River
Cruise FAM for 2

All webinar atfendees will be entered for
a cthance 1o win.

17 "
//
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POWERSOLUTIONS 2023 LIVE EVENTS

PowerSomtions Washington DC - July 18, 2023

PowerSolutions New York - December 5, 2023

* Events designed to connect our a

,("/\\
/,/"/ ;/\5‘
gents with the destinations, products, anq,,scifutimp’s” they need to power
i i € - { W A g ’
their travel agency business. //,,\\ N \\
* From Social Media and Business Training to Suppliers presergmg‘éhgbégt of what\g:he& have to offer the
industry. S oird?

Ny \ g
* Agents and Suppliers walk away with a refreshed,;trat\egy and 1
{ TR

i NN
new Business relationships:
N e
i S N Y
5 D N X
N P
NG XA
""""""""""""" “ X, X N
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52,400

Silver Sponsorship

Lago on Event Program & Webpage
Fully Dressed 6 Tradeshow Table

Event Emaiiy
Blog Post on CCRA.com with Sociat

Promation

Fuil Contact Data for Al Registered Traved

J.r]  Bego

* e )
Beverage Break~
Sponsorship

Event Bag Sponsorship

All event attendess recene a convenient
tole bag at registration 1o cary theiritems.,

Choose from either the morning or
afternoon break and get your brand in frant ) ‘ )
; I . o our brand logo wominently featured on the
of our attencess as they recharge with
refrashments!

o

Signage with Your Brand Frominently

nt hag
Displayed at Break Station

CGne Post-event Emall to Al P.egiszez'ec%
Atrendees,
One Post-event Ermail to All Registared
Attenclees Becoms an
Becomea

Evert Bag Sponsor
Beverage Break Sponsor

Prices may vary by event

54,000

Presenting Sponsorship

Logo on Event Program & Webpage & in Pre

Fully Dressed 8 Tradeshow Tabie

Atviaors
Participation inPaunciable Sesdl
Advisors art Dam(%a cltable Ses
t
33 Minute Keyndt
Become a B E\‘ s
Siver Sponsor et \7\ \
ﬂ/f . 5

,//\'\
e

Sl pure T
A on e
s

5l £

Fuil 8¢

\ Atdvisors

Promotion

Become a
Gold Sponsoy

Lanyard Sponsorship

Al event atts

ndees receive a lanyard with
their cradentials ©© be worm dulng the even

Laryard customized vath YOour trand iog

50
one Post-gvent Emai to AL Registered
Attendess
Hecome a

Lanyard Sponsor

+53,500

Gold Sponsorship

i
Blog PUSEt o CCRA com with Social

Program & Webpage & in Pre
Event Emails
DRI
o R

8 Fully Dressed 6 Tradeshow Tabte
p ot

Data for All Registered Traval

Participation in Roundtable Seasion




WHO WE ARE

Here at CCRA, our customers are our number one priority.

Established nearly 50 years ago, CCRA Travel Commerce Network continues pioneering
novel andcreative platforms and programs that connect travel professionals.and suppliers

with the products and services they need to drive revenue, relations/,bi;:f’sfgn brand
recognition in the travel marketplace. %

7 A
< ¥
SR A 2
AL g X X
SN \ 3
o 2 3 \
o~ 2
v

P NP
CCRA features an International Air Division with roﬁ@st@iobgmir Program‘that provides /,
access to exclusive international air commissions, a 2477 Call-Center staffed with expert 7
travel advisors, a Global Leisure Division trg’at in?;lgges the Travel Advisor Global Network ,
(TAGN) — CCRA's host agency, the TRUE code agency accreditation and identification
program, PowerSolutions LIVE travel advisar iﬁair’jjng_é‘nq sfup;jiier networking events, a
powerful Global Supplier Metiork;-and\the GCRA Travel Advisor StartUp program for those
new to the industry looking tolbecome travel ladvisors, plis much more. Visit ccra.com for
full details. . R
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We tike 1o think we do a pretty gaeact gk It alt began with our Bate Codes

puttting great products, great suppliers Lame o gas ¥ Calt Center & Lorporate Rate Assooiation, but fiigr
arved e bt &g}én{s iogether so they hotel portat ard now the pren e st avelindustey organizations i S55y
can thnive We stay out of the assocaton and acoreditation for raved Uy weve surely ousgrows that
Bansactnns and pst stick o the PROSESIONEts sverpwhers SRV ard evnlved into sorpediing

introciuctions! far troater



23* Million

Room Nights

Marketing

Lu@ttr}g in110 ¥ | ﬁeac:h
Colntries ; 60,000+ Travel
: Advisors

B o8 2028 production




i GDS vs Non GDS Users

. NoanDS 61%
‘ GDS 39%

\
® Al Leisure - 50%
@ Mostly Leisure — 30% \

& Corporate/Leisure —20%

Job Role

@® 53% Owner / M,avnajg_er

@) 34% Independent
Agent
1‘3,'%}'Emplayee

Q 58% No
’,éz;y, a2% Yes




WHY PARTNER WITH US?

Established Industry Leader with an Entrepreneurial Spirit

Industry leading provider with over 50 years' experience of delivering innovative solutions

Proven track record of bringing awareness and increasing travel to 100's of destinations through our
marketing strategies

¢ Established long term relationships with Corporate Agencies, TMCs, Consortia, ngscf?é &encies, Host
Agencies, and Independent Contractors L g

.
”

g <
i) .

2 o~ LU
Largest Global Reach - Over 69,000 Travel Advisors PN e 5

o

-

Ay v\\v
el Advisors and 15,000

N 5 )}
{ \ X e V. ,
% \\ %

§ | N )
* Distinct Corporate, Leisure, Meetings/Incentives &5 G@ou@ d\ig(r\ibuthn channels

Ko TN /’ﬂ/,\\
¢ The largest corporate and leisure agency networks - gain access to'qver 9,000 Trav
IATA agent members A A :

,,,,,,,,,,,,,,, H i
o i

* 360-degree coverage of all ag;en;y'-'g’egmeﬁts\, (corppr‘a“te,ﬁgje&mz:’ie%,\I_MEjs,wéonsortia, leisure, host agencies and /
i 7 e, %) H {2 N \,) %
independent agents) TN VTN
i -{’

N,

1
Most Cost-eﬁect{iye’ﬁigtribu{iur}‘ 3 n&\Mai'k ting.p

{ rograms / N

NN N LY A N , ’
* Ability to acéeiss a\broad ré\ngae\pf cystomer and product segments (\
* Multiple programshesignegﬁ to/meetyour strategic objectives

NN et "
* Cost-effective segmentéd marketing programs to target specific sales opportunities O}J’/

* Bring awareness to'gichal DMCs / ﬁ_
Interactive Engagement and Training Platforms - Agent engagement opportunities at live events. Close, A
PowerSolutions), local and regional chapter meetings, live webinars, training series, supplier quizdes— :

Online supplier directory

Partner Support
* Atrue partnership approach to ensure we grow together
* Most experienced account management team

* Strategic programs to meet your brand's individual needs
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MERCADOTECNIA
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. Description

{7} Agent Rewards : $4,000
Agent Rewards Agent promotion featuring your brand presentation and contest/

quiz that is promoted over a 14-day period supported by weekly emails and social

media. All agents who submit a completed correct quiz are entered into a prize

drawing for the prize(s) provided by the supplier partner.

{J Banner Ad on Member Dashboards © $495 A : $495
TRUE Member Only Website f
Banner Ad on Member Dashboards
$495 per week

(7 Banner Ad on Member Login Page $395 !
TRUE Member Only Website
Banner Ad on Member Login

$395 per week

>

("} CCRA Blog Banner Ad ” / ;
Blog hosted on CCRA website featuririg
industry new,s,—u’{:idates:"aqd b(mﬁi}qxiom\ i
from our ;;g\’é’rtrker‘éf.wm\\ b \\
Blog Banné(\Ad‘«q\ESSSO pé{ wéx%ek )

B

3, v
Sy > sl

() CCRABlog §pot\r§gﬁ'{: $750 1
Blog hosted on CGRA wébsite featuring :
industry news, updétes, and promotioris

from our partners.Blog Spotlight

$750 per post o

Includes your brand message and images.

$550¢:;{ O}L/ ‘

{1 Supplier Directory Banier Ad $395 1
TRUE Member Only Website Supplier

Directory Banner Ad

$395 per week

Connection Newsletter Bi-weekly e-newsletter exclusively for our TRUE mernbers
with program news and updates from TRUE supplier partners. Suppliers must
accept the TRUE code. Advertorial - $2,000 150 words, plus 4 high res images




Description

{1 Connection Newsletter Display Ad ; $495
Connection Newsletter Bi-weekly e-newsletter exclusively for our TRUE members ;

with program news and updates from TRUE supplier partners. Suppliers must

accept the TRUE code.Display Ad - $495 600x100 px

(" Custom Email Blast Check-In Email . $4,000
Check-In Email Dedicated email blast exclusively featuring your rnessage, sent to {
our non-GDS agent primarily leisure audience; includes link to adedicated landing

page.
("} Custom Email Blast TRUE Member Only Email : $750
TRUE Member Only Email Custom email featuring your brand message sent N
exclusively to TRUE member agencies and travel advisors. / o
e /,’/,' P .<‘\
P\ AT
(] Hot Deals | ~ $595 T T NN $595 \
Hot Deals Special offers and promotions for N N \\
travelers featured in the Hot Deals section ; \ i \
of our website. Hot Deals functionality A \\\ SV \ﬁ/')
allows travel advisors to search the best 4 N AN A AN j // -
R N N VAR ' 7
. : \.\\.\ ‘,\\\ .

A :
Let s falk Lelsure Dtspi A Aﬁ
Dlsplay Ad \580\)\200 w/Imk t Iandmg)page (optional)

\\ \ / cad
N i e /

} Let's Talk Leisgure Fgafured Placement ~ 500
Let's Talk Leisure Leistre focused e-newsletter distributed monthly to over 70,000 : '
travel advisors. v
Featured Placement - $1,500 30 word description including logo and 1 image, plus ‘ \ J
link to landing page (optional) &/




Description

fja/Lelsure Classic Marketing Package

TRUE Preferred Supplier Directory Listing

Posting Special Offers on TRUE Member Site - 1 per month
(2) Two Blog Posts

(2) Two Social Media Posts

(2) Two Hot Deals

Agent Hot Deals - 1 per month

(1).One Let's Talk Leisure Display Ad

(1) One Weekly Insider - Standard Placement

Speaking Opportunities at Chapter Meetings

i L //"
{3 Leisure Tourism Board Marketing Package o "\ ,,,,,,
TRUE Preferred Supplier Directory Listing e ; \ -
ARy
(1) One Weekly Insider - Featured Placement \ .
(1) One Member Only Email A R % A
7 ., \\ e;/)z’/
(1) One Let's Talk Leisure Display Ad o a N G
L T 9 Nt X
(2) Two Blog Posts “ ‘ \ \\;\} : ‘\\\ \ \
o \ ! 7 N %
= Y

&

TRUE Pius chkage \‘\ O\

%

TRUE Prefe\rred Squ rar Dlrac:wry Listing

Posting Speaal Offer'mn TRUE Member Site - 1 per month
(2) Two Member Onl) Email (TRUE agents, exclusive feature)
(2) Two Banner Ads on Member Dashboard - 1 week

(1) One Banner Ad onl Member Login - 1 week

+(1) One Banner Ad on Supplier Directory - 1 week

(2) Connection Newslzatter Display Ads
Speaking Opportunities at Chapter Meetings

$5,000

$13,600

%
o




Description

{} TRUE Premium Package : $7,400
* TRUE Preferred Supplier Directory Listing

* Posting Special Offers on TRUE Member Site - 1 per month

* (5) Five Member Only Email (TRUE agents, exclusive feature)
* (4) Four Banner Ads on Member Dashboard - 1 week

* (2) Two Banner Ads on Member Login - 1 week

* (2 Two Banner Ads oﬁ Supplier Directory - 1 week

* (4) Four Connection Newsletter Display Ads

* Speaking Opportunities at Chapter Meeting

(.} Let's Talk Leisure Supplier Spotlight 7 % St $2,900

Let's Talk Leisure Leisure focused e-newsletter distributed monthly to over70,000 (\.\ i

travel advisors.Supplier Spotlight - $2,900 150 word description/articlé provide by |
o ' .

supplier, including logo and 5 images, plus link to landing pa/gef(bggien'él)

Kot . /,/f',.\‘ -
. \\ A i
Partner Live Webinars P IS : $18,000 . /
L g P N b9 /
Partner Live Webinars Professionally moderated‘ 30 intrite live webinar, followed €
by a 15-minute live Q&A session.$6,000 plus prize donation ™. %\ :
I ™, R \\\ Lt
s g o b b fng e Dy e
() Social Media spotlight, < ./ / 1550 1 $550/ &,/
Single post on all- €CRAsqciakmettid outlefs™. | | - :
(Facebook, Fiitter; tinkedh, Instagtam) ™~ > ' (\
e R _
i’ \\» \\ . : \, s \“ \\, \.\\.\ s s SR - s e R o amevm s
Brod Aol N\ :
) Supplier roduct Quiz | ,, $6,500 _
Supplier Produ\r\t Q’L\ijg /Jn’t%(aétive quiz promotion over a 30-day period supported f / Jk/
by weekly emails\,\socigaj,fﬁedia and hosted on ABC and CCRA websites, featuring (

your brand presentation, followed by a quiz. All agents who submit a completed
correct quiz are entered into a prize drawing for the prize(s) provided by the
supplier partner.

[} TRUE Classic Marketing Package $1,500
TRUE Member Only Website - Posting Special Offers on TRUE Member Site - 1 per - / ,
month ' /

L
Email Marketing - (1) One Member Only email(TRUE agents, exclusive feature) 7-4 '
Agent Education, Reference Resources & Training

TRUE Preferred Supplier Directory Listing :
Speaking Opportunities at Chapter Meetings

Website Advertising -(1) One Banner Ad on Member Dashboard - 1 week(1) On

Banner Ad on Member Login - 1 week

Newsletter - (1) One Connection Newsletter Display Ad




! bescription

" UpClose

ABC-CCRA's premier everits that are held in key business markecs, bringing our top
agency and preferred supplier partners together for an evening of fun, food, and
networking in a trade show format. ’
Contact your ABC:CCRA representative for participation details and pricing.

(.} Weekly Insider Featured Placement

Weekly Insider Leisure-focused weekly email featuring multiple partner offers and
promotions sent to our leisure audience including, both GDS and non-GDS users.
Top ad placement including large graphic with featured text and link to landing
page.

4 PowerSolutions 2023 Events .
PowerSolutions CCRA’s full-day conference and trade show. Held in key(\,;itx’ész/,ﬂ\ : <\
these events are designed to provide agent education and tools tgﬁwﬁp\@mtﬁei‘g \\ v
business. Agenda includes educations sessions, guest speakg;s;'é”ugpﬁéif \\
roundtables and a trade show. (& X\
ation detaﬁﬁ;i‘»aﬁdgﬁ/cipg\’i 3
% /’,”
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2023 Events | May 12, 2023 - Chicago, IL | July 1\8( 2023 A\\A\/ashi\r»{gtg}n, DC |
August 22, 2023 - Puerto Rico | December 5, 2023 - New York City. \
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{} Weekly Insider Standard Pﬁ@cgmen

H
Weekly Insider Lei réi-fogu:';ég Wé%z:ig!y,gmaif‘faa_‘gy‘%ri’r}g‘ multiple partner offers and
promotiogs’é’egj:rtd"é”m\leiﬁg\re‘q\ud?@\nce\i‘h“ciu\s_:.ijngfboth GDS and non-GDS users.
Standard Pkace\'pent - Loweriad ‘pjacé@ent including small graphic and link to
landing page, S I
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